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01. RESUMEN

Idem es, en pocas palabras, una plataforma de intercambio de favores entre
usuarios. Ofrece la posibilidad a sus usuarios de ayudar a otros de forma altruista y
sin esperar nada a cambio.

Idem se cimienta en la solidaridad. En ayudar al préjimo sin esperar nada de vuelta,
simplemente por el placer de hacer el mundo un lugar mejor.

La idea que se encuentra tras de ldem busca unir a las personas, dejando de lado el
dinero o los intereses.

Para esto, se pretende el desarrollo de una aplicacion web donde todas aquellas
personas dispuesta a colaborar puedan registrarse y ponerse en contacto con el
resto.

Idem pretende ser un punto de encuentro entre aquellas personas dispuestas a
ayudar al resto.

> PALABRAS CLAVE

Solidaridad
Cooperacion
Tiempo libre
Altruismo
Confianza
Generosidad
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02. INTRODUCCION

Es evidente que la crisis en nuestro pais ha afectado a la gran parte de la sociedad.
Con una tasa de desempleo del 14,1% mucha gente pelea cada dia por afrontar los
gastos de vida. Esto, sumado a una sociedad crecientemente materialista y
egocentrista me dio una base sobre la que cimentar el desarrollo del mi proyecto.

En un principio, Idem fue concebido como una plataforma de intercambio de trabajo.
En ella, los usuarios ofrecerian un servicio concreto por otro concreto ofrecido por
otro usuario. Seria un intercambio equitativo, donde ambas partes fijarian las bases y
recibirian aquello que las dos estaban buscando.

Un ejemplo: Un disefador grafico necesita un fontanero para solucionarle un
problema en su casa. Casualmente, un fontanero necesita un diseflador para
disefiarle unas nuevas tarjetas de visita. Ambos pueden resolver su problema
ayudando al otro.

Entonces se plante6 un problema. ¢(lban a encontrar los usuarios siempre alguien
que ofreciese lo que ellos buscan y buscase lo que ofrecen? Esto, aln con una
comunidad de usuarios amplia, reduciria las posibilidades. De este modo el rumbo
del proyecto cambié.

La siguiente propuesta era algo menos concreta. Los usuarios podian intercambiar
esos servicios, pero no por otro servicio ofrecido por el otro usuario, si no por
tiempo. Ese tiempo seria, por asi decirlo, una moneda virtual dentro de la plataforma
con la que podrian pagar los servicios de otros usuarios en los que estuviesen
interesados, y a su vez, esos usuarios que recibiesen ese tiempo podrian cambiarlo
por otros servicios.

Pero entonces llegd la cuestién que encauzd el problema a su rumbo final. ;Era
realmente necesario que hubiese un intercambio entre los usuarios? (Habria
usuarios dispuestos a ofrecer ayudar a los demas sin esperar nada a cambio?

Y eso mismo es lo que propone Idem, un plataforma colaborativa de ayuda solidaria
y altruista entre usuarios, con la Unica recompensa de saber que estan ayudando a
hacer mas facil la vida de otra persona.

Paula Estrada Vega 4
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035. OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL: Desarrollar una aplicacion que permita ayudar a mejorar la
calidad de vida de sus usuarios, al permitirles solucionar problemas cotidianos
mediante la ayuda desinteresada de otros usuarios. Asi mismo, actuar como
trampolin para impulsar la solidaridad y el pensamiento del bien comun en la
sociedad al realizarse todas estas peticiones y ofrecimientos de forma altruista.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

OBJ. 1: Desarrollar una plataforma sencilla e intuitiva para el usuario.

OBJ. 2: Impulsar tanto la comunicacion interna y externa entre los usuarios, ya
sea mediante el uso de los anuncios o de los mensajes privados.

OBJ. 3: Comprender y anticipar las necesidades de los usuarios y adaptar la
aplicacién a ellas.

OBJ. 4: Permitir que los usuarios expresen sus necesidades y puedan
compartirlas de modo que otros usuarios puedan ayudarles. Del mismo
modo, tener acceso como usuario a ayudar a otros.

OBJ. 5: Otorgar a los usuarios pleno control sobre sus anuncios y perfiles,
permitiéndoles administrarlos libremente, tanto en su apertura como cierre.
OBJ. 6: Desarrollar una aplicacion accesible, que esté disponible para los
usuarios siempre que requieran su uso, que sea segura y en la que los
usuarios puedan confiar.

OBJ. 7: Ayudar a los usuarios a encontrar ayuda para aquello que necesitan.
OBJ. 8: Asi mismo, permitir a aquellos usuarios que quieran ofrecer su ayuda
para hacer el mundo mejor, una forma de hacerlo.

OBJ. 9: Desarrollar un prototipo semi-funcional de la aplicacion que
implemente la mayoria de las propuestas realizadas para ella.

Paula Estrada Vega 5
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04. ANALISIS DEL CONTEXTO Y ESTADO DEL
ARTE

ANALISIS DEL CONTEXTO

Idem es una plataforma colaborativa de acceso libre y gratuito. Al basarse en la
interaccion entre los usuarios, la situacion econdmica de éstos no es que
simplemente no sea definitoria, sino que ademas espera que se mejore. Idem espera
que aquellos usuarios en una situaciéon de precariedad (tanto laboral, familiar o
econdémica) puedan mejorarla.

Segun la EPA (Encuesta de Poblacidn Activa) de diciembre de 2018, el paro en Espafia
se situa en un 13.1% para los hombre y un 17.1% para las mujeres. Esta cifra es
especialmente preocupante entre los menores de 25 afios, que se sitia en un 35.5%
para ellos y un 33.7% para ellas. En el caso de los mayores de 54, la tasa parece
bastante favorable (11.1% ellos, 13.5% ellas) pero hay que apreciar también que la
cifra de personas en activo de esta edad es menor.

Por otro lado, el Banco de Espafia afirma que la generacién de empleo disminuira
este 2019, debido a la subida del salario minimo propuesto por el gobierno de Pedro
Sanchez, haciendo que las expectativas de encontrar trabajo disminuyan entre la
poblacién.

Idem, al tratarse de una plataforma de intercambio no material, no depende de estas
cifras ni de la situacion econdmica o adquisitiva de sus usuarios. De hecho, encuentra
en aquellos usuarios en una situacién de trabajo precaria o inexistente un nicho para
explotar, esperando ayudar a mejorar su calidad de vida y rellenar con los usuarios
dispuestos a ayudar esas faltas que pueden ocasionarse en su vida.

Paula Estrada Vega 6



1DEM.

Bl Totai M Hombres [ Mujeres

!UD

21000

%00

d¥000 I !

I Parados Paﬁios Parados Parados |Rarados! Parados

500 nores [mayoresi menores entre 20 fentre}25! ;mayores
0S5 S|

ae""és d%d de 20 Y 24 V(54 de 55
el sl Ic el cicll Gt

Actualmente vivimos en una época en la que el internet y los servicios que en éste se
encuentran son vitales para la vida de las personas. En Espafia hay 39.4 millones de
personas que se conecta a internet. Una cifra sorprendente si tenemos en cuenta
que la poblacion actual del pais es de 46.5 millones de personas. El 92% de los
usuarios afirma conectarse a internet diariamente, mientras que un 6% al menos una
vez a la semana, y un 2% una vez minimo al mes.

El tiempo que pasamos en internet también es una cifra a tener en cuenta. La media
espafiola es de 5.20 horas diarias, siendo dedicadas 2.53 a la televisién, 1.38 a redes
sociales y escuchando musica o consumiendo contenidos audiovisuales 45 minutos.

58%

61%

65%
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76%
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Porcentaje sobre el total de la poblacion

Incremento del uso de internet en la ultima década.

Vivimos conectados y consumimos servicios online cada dia. Facebook, Google,
Amazon, Twitter, Instagram... Todas ellas han visto un aumento en su uso en los
ultimos afios. Estas plataformas hacen comoda la relacion de sus usuarios con el
mundo. Desde los amigos, hasta las compras y las noticias.

Segun los usuarios evolucionan y cambian su forma de usar estos servicios online,
ellos también cambian y se adaptan a las nuevas necesidades de los diferentes tipos

Paula Estrada Vega



1DEM.

de usuarios. Un buen ejemplo de ello ahora mismo es Amazon, el gigante de las
comprar online. Se considera la mayor empresa minorista online de todo el mundo, y
la segunda empresa mas valiosa de los estados unidos, por delante de Google.
Amazon cuenta ha dia de hoy en su servicio de suscripcion Prime (un servicio de
pago que otorga distintos privilegios a los clientes) con 100 millones de usuarios. En
2017, se compraron en todo el mundo mas de 5.000 millones de productos en
Amazon.

¢A qué queremos llegar con esto? Los servicios online buscan mejorar la calidad de
vida de las personas, y cambian su forma de interactuar con el mundo. Ya sea su
forma de consumir contenidos, de llegar a las noticias de actualidad, e incluso de
comprar.

Idem espera cambiar la forma en la que las personas interactian entre ellas.
Mediante el intercambio de ayuda, mentalizar a la gente y apagar un poco el
individualismo, creando usuarios dispuestos a ayudar a otras personas, no solo
dentro de la propia plataforma, sino también fuera.

Idem, es una plataforma colaborativa de ayuda entre los usuarios. Se pretende
conectar a aquellas personas con alguna necesidad con alguien que esté dispuesto a
ayudarlo a cubrirla a cambio de nada. Satisfacer esas necesidades es el primer
objetivo de Idem.

Como exponiamos, un 15.2% de la poblaciéon espafiola en activo se encuentra en
situacion de desempleo. Esto conduce muchas veces a tener que descuidar
necesidades por una falta de respaldo econémico.

Para cubrir una parte de esta situaciéon nacen los bancos de tiempo, una alternativa
solidaria en la que los usuarios ofrecen su tiempo para intercambiar conocimientos o
habilidades con personas que lo necesiten. Estas comunidades convierten el tiempo
en una valiosa moneda de cambio, en la que el tiempo que inviertas ayudando a
otros se convertira en tiempo que podras canjear para que otros te ayuden. Se
produce de este modo un cambio en el estilo de vida de muchas personas.
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Idem por su parte, se desvia del camino del intercambio, puesto que pretende que
sus usuarios realicen estas labores de ayudar sin esperar nada cambio.

El estilo de vida de la poblacién avanza cada dia a un estado mas individualista. Idem
espera concienciar y cambiar la forma de ver el mundo, a una sociedad mas
concienciada con la situacion del préjimo.

Paula Estrada Vega 9
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ESTADO DEL ARTE

El sector de las plataformas colaborativas es un sector aun joven, que se encuentra
en desarrollo. Lo que si podemos destacar es que su uso no suele centrarse tanto en
el bienestar de las personas, sino en el trabajo que éstas realizan. Suelen usarse de
cara al desarrollo de herramientas informaticas, los sistemas de intercambio de
archivos, la mensajeria instantanea, los blogs y portales de noticias... Pero ninguno
de estos ahonda especificamente en la vida de las personas y en su situacion. Aqui es
donde Idem ofrece un cambio diferenciativo con respecto a este tipo de plataformas.
El resultado final es la mejora en la calidad de vida del usuario.

Como hablabamos anteriormente, surgen en este aspecto los bancos de tiempo,
donde los favores realizados por los usuarios se convierten en moneda de cambio
para obtener otros favores a parte. Estos bancos estan normalmente centrados al
intercambio en pequefas ciudades o barrios de grandes urbes, y no contemplan un
aspecto mas global como si que hace Idem.

También podemos encontrar en el mercado aplicaciones como De persona a
persona, basada en el trueque entre los usuarios. Acaba con la crisis, una aplicaciéon
que emularia una cadena de favores. Obsso, para el intercambio de objetos y
servicios. Comunitats, mas centrada en el mundo laboral y en la adquisicion de
experiencia, y DobleUso, basada en el intercambio de productos, con la diferencia de
gue puedes adquirir esos productos cambiandolos por favores.

Paula Estrada Vega 10
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COMPETENCIA

TRATO JUSTO

En una app de intercambio de ayuda entre usuarios, bajo
'/" previo presupuesto. La ayuda ofrecida se hace bajo
remuneracion.

TratoJusto

By Handlerz

DE PERSONA A PERSONA

Trueque entre los usuarios, normalmente de servicios y
habilidades. Se puede poner que se busca y que se ofrece a
cambio, lo cual recorta un poco la busqueda si no se
encuentra a alguien que busque lo que ofrecemos y ofrezca lo
que buscamos.

ACABA CON LA CRISIS

App basada en el intercambio de favores. Si la persona a la
que ayudamos no puede darnos nada que busquemos,
podemos pedirselo a otra persona que la haya ayudado a ella
previamente.

OBSSO

Basicamente, intercambio de objetos y servicios.

OFREZCO A CAMBIO

@*Ofrezco Del mismo modo que De persona a persona, los usuarios

o{:umbio ofrecen sus servicios a cambio de otros. Incluye el cambio de
com

que a cambio de esos servicios se pueden aceptar también
cosas. Pero aun asi el rango de busqueda sigue siendo
limitado.

Paula Estrada Vega 11
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COMUNITATS
Banco de tiempo, pero en este en concreto se ofrece nuestro
tiempo a empresas, de modo que se adquiere una experiencia
laboral antes de entrar al mercado.
comynitats
DOBLE USO

Su principal objetivo es el de deshacernos de objetos que ya
no tenemos y los intercambiemos por otros que nos sean
necesarios. Aunque este es su principal cometido, también
ofrecen el intercambio de un servicio o ayuda a cambio del
objeto en concreto.

BLUE BOTTLE BIZ

Creada en 2012, esta especializada en aprendizaje
colaborativo: su biblioteca digital ofrece contenidos de mas de
30.000 autores sobre emprendimiento, finanzas, gestién de
proyectos, marketing y desarrollo profesional y personal,
entre otros.

RENTALIA

Rentalia

Alquiler vacacional

Pone en contacto a propietarios que alquilan sus viviendas y
casas rurales temporalmente, y que entran en contacto
directo con el viajero.

GLOVO

Glovo

Se trata de una app de mensajeria y “recaderia” que conecta al
particular con una tienda o restaurante para hacer un pedido
y, a continuacion, con un usuario que se encarga de hacer el
recado y llevarle lo que ha solicitado. Todo a través de una
app movil. Los recaderos son mensajeros independientes que
se apuntan a la plataforma y que se desplazan generalmente
en bicicleta, aunque también en moto y coche.

Paula Estrada Vega
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INNOVACION

1DEM.

Como mostrabamos con el andlisis de la competencia, no hay una plataforma que
haga frente directamente con el sector que Idem quiere abarcar. Esto supone
grandes ventajas, como una escasa competencia y un sector nuevo sobre el que
explorar, pero también algunas desventajas, como precisamente que sea un sector
poco trabajado. Esto sugiere que no hay un camino base a seguir para alcanzar el
éxito en este plano. Esto nos deja un poco expuesto frente a posible competencia,
que pudiese tomar nuestra misma base, implementando nuevas funcionalidades y

pasando sobre nosotros.

ANALISIS DAFO

ASPECTOS FAVORABLES

ANALISIS Valores
INTERNO Mas altruista, solidaria

y cooperativa que la
competencia
Accesible para
cualquiera
Centrada en las
necesidades de las

personas
ANALISIS Mejora de la calidad de
EXTERNO vida de la gente

Parte del sector poco
trabajada
Escasa competencia

Paula Estrada Vega

ASPECTOS DESFAVORABLES

Escasez de recursos

Debe lidiar con un publico
individualista, creando
conciencia social de la
necesidad del beneficio social.
Proyecto nuevo

Proyecto desconocido

Plataformas de ese estilo mas
consagradas y con mas
experiencia

Falta de compromiso por
parte de las personas.
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05. ANALISIS DE REQUISITOS

REQUISITOS FUNCIONALES

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

Paula Estrada Vega

RF1
Acceso de usuarios
Requisito

Nada mas acceder, se debera mostrar una pantalla donde
el usuario, de manera voluntaria, introducira sus datos de
acceso (email y contrasefia). Estos se cotejaran con la base
de datos, y en caso de ser correctos se accederad a la
aplicacion.

0BJ.1, 0B).7

Alta/Esencial

RF2
Recuperacién de datos
Requisito

En caso de que durante el acceso los usuarios no sean
capaces de recordar sus datos se les proporcionara una
recuperacion. Se guiara a una nueva pantalla donde
podran introducir el correo electrénico y comprobar si
esta registrado en el sistema.

Si lo estd, se dara la opcion de enviar un enlace para el
restablecimiento de la contrasefia a ese mismo email.

Si no lo esta se le comunicara al usuario que esa direccion
no esta registrada.

OBJ.1, OB).7

Alta/Esencial
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N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito
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RF3

Registro de usuarios

Requisito

En la pantalla de acceso existira la opcion de registrarse
en la aplicacién. Esta mostrard dinamicamente un
formulario de registro donde se exigiran los siguientes
datos obligatorios: email, contrasefla, contrasefia de

nuevo para validacion, nombre, apellidos, fecha de
nacimiento, sexo y provincia.

OBJ.1, OBJ.3, OBJ.7

Alta/Esencial

RF4
Vista principal
Requisito

En la pantalla principal de la aplicacion se mostraran las
ofertas y demandas mas recientes 0 mas interesantes
para el usuario.

OBJ.1, OBJ.3, OBJ.7

Alta/Esencial
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N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito
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RF5
Busqueda de demandas
Requisito

La aplicacion contara con una barra de busqueda y filtros
que el wusuario podrd utilizar para listar aquellas
demandas en las que esté interesado.

El uso de la barra de texto es opcional, pero puede
utilizarse para palabras clave.

Entre los filtros se incluira:

Si es oferta o demanda.

e Texto libre.

e Busqueda por provincias.

e Busqueda por categorias.

0BJ.1, OBJ.2, OBJ.4, OBJ.7

Alta/Esencial

RF6
Busqueda de ofertas
Requisito

La aplicacion contara con una barra de busqueda vy filtros
que el usuario podra utilizar para listar aquellas ofertas en
las que esté interesado.
El uso de la barra de texto es opcional, pero puede
utilizarse para palabras clave.
Entre los filtros se incluira:

e Sjesoferta o demanda.

e Texto libre.

e Busqueda por provincias.

e Busqueda por categorias.

0BJ.1, OBJ.2, OBJ.4, OBJ.7

Alta/Esencial
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N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito
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RF7
Registro de demandas
Requisito

En la pantalla se ofrecera siempre la opcidn de hacer un
anuncio, es decir, registrar una oferta o una demanda.

En el caso de las demandas, se abriria una nueva pagina
con el formulario correspondiente para el registro de las
demandas.

Se debera registrar un nombre para la demanda.

Se debera registrar una zona (provincia/ciudad) para la
demanda.

Se debera especificar la cantidad de usuarios a la que va
dirigida.

Se debera aportar un descripcién del objetivo de la
demanda.

Se debera seleccionar una categoria para la demanda.

OBJ.1, OBJ.2, OBJ.4, OBJ.5, OB).7

Alta/Esencial

RF8
Registro de ofertas
Requisito

En la pantalla se ofrecera siempre la opcion de hacer un
anuncio, es decir, registrar una oferta o una demanda.

En el caso de las ofertas, se abriria una nueva pagina con
el formulario correspondiente para el registro de las
demandas.

Se debera registrar un nombre para la oferta.

Se deberd registrar una zona (provincia/ciudad) para la
oferta.

Se debera especificar la cantidad de usuarios a la que va
dirigida.

Se debera aportar un descripcion del objetivo de la oferta.
Se debera seleccionar una categoria para la oferta.

0BJ.1, OBJ.2, OBJ.4, OBJ.5, OBJ.7

Alta/Esencial
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N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito
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RF9
Finalizacion de oferta/demanda
Requisito

Tras llevar a cabo alguna de las actividades de un anuncio
el usuario que lo colgd debe marcarlo como cerrado (si un
anuncio lleva abierto mucho tiempo se enviaran
recordatorios al usuario para comprobar que sigue
abierto, por si acaso olvid6 cerrarlo). Ademas, tanto él
como los usuarios que participaron (se les enviara una
notificacion) podran valorar la experiencia con esos
usuarios.

0BJ.1, OBJ.5, OBJ.7

Alta/Esencial - Media/Deseada

RF10
Cierre de oferta/demanda
Requisito

El usuario que ha colgado el anuncio tiene la opcion de
cerrarlos sin haberlo completado.

0OBJ.1, OBJ.5, OB).7

Alta/Esencial - Media/Deseada
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N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito
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1DEM.

RF11
Gestion de perfil personal
Requisito

La aplicacion permitira al usuario gestionar su propio
perfil, donde se encuentran sus datos personales.

En cuestion de edicion se le permitira gestionar los
cambios de todos, pudiendo cambiar aquellos que quiera.
En cuestion de personalizacidon se le permitira cargar una
foto como foto de usuario, seleccionar aquellas categorias
en las que se encuentra mas interesado para administrar
de forma mas eficiente sus ofertas y demandas, también
en cual de estas se encuentra mas interesado, y
finalmente la provincia por defecto sobre la que esta mas
interesado.

OBJ.1, OBJ.3, OBJ.5, OBJ.7

Alta/Esencial - Media/Deseada

RF12

Buzén de mensajes

Requisito

El usuario dispondra de un buzén de mensajes en la
aplicacion. A este buzon de mensajes llegara uno nuevo
cada vez que un usuario esté interesado en alguno de sus
anuncios. Esto permitira que se ponga en contacto con
ese usuario.

0BJ.1, OBJ.2, 0BJ.3, OBJ.7

Alta/Esencial - Media/Deseada
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N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

Paula Estrada Vega

1DEM.

RF13

Contacto entre usuarios

Requisito

El buzén de mensajes también podra ser utilizado por los
usuarios para llegar a acuerdos o realizar propuestas a
otros que ya tengan como amigos.

OBJ.1, 0BJ.2, OBJ.3, OBJ.7

Alta/Esencial - Media/Deseada

RF14

Anadir amigos

Requisito

La aplicacion permitira llevar una lista de amigos donde se
afadiran aquellos usuarios que el usuario quiera recordar,
ya sea por una buena experiencia en alguna oferta, o
porque se ha mostrado interesado en una y quiere
contactarlo mas adelante.

No sera necesaria una aceptacion por parte del otro

usuario para afadirlo a la lista de amigos.
La lista es privada para cada usuario.

0BJ.1, OBJ.2, 0BJ.3, OBJ.7

Baja/Opcional

RF15
Borrar amigos
Requisito

La aplicacion debe permitir a un usuario borrar amigos
que ya se encuentren entre su lista de amigos.

0OBJ.1, OBJ.3, OBJ.5, OBJ.7

Alta/Esencial
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N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

Paula Estrada Vega

1DEM.

RF16

Visitar perfiles

Requisito

Se permitira al usuario cargar el perfil de otros usuarios
para ver sus intereses, los anuncios en los que ha
participado, su valoracién por parte de otros usuarios, etc.

OBJ.1, 0BJ.2, OBJ.3, OBJ.7

Media/Deseada

RF17

Valoracién de usuarios

Requisito

Los usuarios que hayan participado en un anuncio que se
ha marcado como cerrado satisfactoriamente podran

puntuar la experiencia con los otros usuarios que hayan
participado.

OBJ.1, 0BJ.3, OBJ).7

Baja/Opcional

RF18

Zona de ideas

Requisito

La aplicacion contara con una seccion, a modo de foro,
que los usuarios podran utilizar para ponerse en contacto

con los desarrolladores, pudiendo aportar ideas o
exponer quejas o malfuncionamientos de la aplicacion.

OBJ.1, OBJ.2, OBJ.4, OBJ.7

Baja/Opcional
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N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.
Objetivo

Prioridad del requisito

Paula Estrada Vega

1DEM.

RF19
Histérico de anuncios
Requisito

La aplicacién debera mantener no solo en su base de
datos los anuncios actuales, sino también tener un
histérico para posibles consultas. Por ejemplo, porque los
anuncios ya finalizados (que no cerrados), estaran
disponibles para revisar en los perfiles de los usuarios.

0BJ.1, OB).7

Baja/Opcional

RF20
Baja de usuarios
Requisito

La aplicacion debe permitir a un usuario dar de baja su
perfil en cualquier momento. Al hacerlo, se eliminaran sus
datos de usuario definitivamente y todas los anuncios que
tenga abiertos. AUn asi, alguno de estos datos podra
permanecer almacenado, por ejemplo en el histérico de
anuncios finalizados en los que ha participado en el perfil
de otro usuario.

OBJ.1, OBJ.3, OBJ.5, OBJ.7

Alta/Esencial

RF21

Cierre de sesién

Requisito

La aplicacion debe permitir a los usuarios cerrar sesion.
OBJ.1, OB).7

Alta/Esencial

22



1DEM.

REQUISITOS NO FUNCIONALES

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

Paula Estrada Vega

RNF1
Apartado FAQ
Requisito

La aplicacion contara dentro de si misma con un apartado
de FAQ (Frequently Asked Questions) dénde los usuarios
encontraran respuestas para las dudas mas frecuentes
gue puedan surgir sobre el uso de la aplicacion.

0BJ.1, 0BJ.3, OB).4

Baja/Opcional

RNF2

Facil aprendizaje

Requisito

La funcionamiento de la aplicacion debera ser
perfectamente entendible por un usuario promedio en
tres horas.

0BJ.1, 0BJ.3

Alta/Esencial
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N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

Paula Estrada Vega

1DEM.

RNF3
Aviso de errores
Requisito

En caso de que se produzcan errores que impidan el
funcionamiento de alguna parte de la aplicacion, se
debera informar al usuario.

OBJ.1, OB).3

Media/Deseada

RNF4

Desarrollo responsive

Requisito

La aplicacién debera ser responsiva, de modo que su
acceso sea comodo independientemente del dispositivo
desde el que acceda el usuario.

OBJ.1

Alta/Esencial

RNF5

Interfaces intuitivas

Requisito

Las interfaces de la aplicacién deberan ser facilmente
entendibles y navegables por los usuarios, facilitando asi
ademas el aprendizaje del funcionamiento.

0BJ.1

Alta/Esencial
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N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.
Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

Paula Estrada Vega

1DEM.

RNF6

Respaldo

Requisito

Se realizara un backup de la aplicacién cada 24 horas.
OBJ.6

Media/Deseada

RNF7
Tratamiento de datos de los usuarios
Requisito

La aplicacion debera cifrar toda aquella informacion
sensible de los usuarios en las posibles transacciones de
datos.

OBJ.6

Media/Deseada

RNF8
Disponibilidad
Requisito

Se espera que la aplicacién esté disponible para todos los
usuarios que quieran acceder a ella al menos un 98% del
tiempo.

OBJ.6

Media/Deseada
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N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

N° de requisito
Nombre de requisito
Tipo

Fuente del requisito.

Objetivo

Prioridad del requisito

Paula Estrada Vega

1DEM.

RNF9

Idioma

Requisito

La aplicacion se desarrollara inicialmente en espafiol, pero
se contempla la implementacién de otros idiomas,
principalmente inglés.

OBJ.1, OBJ.2, OBJ.3, OBJ.4

Baja/Opcional

RNF10
LOPD
Requisito

La aplicacion cumplira con la LOPD vigente y tratara los
datos de los usuarios de acuerdo a ella.

OBJ.6

Baja/Opcional

RNF11
Implementacién de APIs
Requisito

Se espera la implementacién de APIs externas como
Twitter, Facebook o Google Maps.

OBJ.1, 0BJ.2, OBJ.3

Media/Deseada
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1DEM.

06. DISENO

» DISENO DEL SISTEMA

DIAGRAMA FiSICO/LOGICO DE RED

IDEM e — SMARTPHONE

SERVIDOR

= Ty
BASE DE FIREWALL .ETHE.RNE'I.'
» RESUMEN DE ELEMENTOS
PC Equipo desde el que se va a realizar el desarrollo, y que también

sera utilizado para acceder a la aplicacion.

SMARTPHONE Se utilizard para examinar la funcionalidad de la aplicacion
desde dispositivos moviles y el correcto funcionamiento del
responsive.

ROUTER Punto de conexion, tanto wifi como cable, ala red ETHERNET.

FIREWALL Capa de control.

SERVIDOR Sera remoto y contendra todos los archivos necesarios para el

funcionamiento de la aplicacion.

BASE DE DATOS Computo de los datos registrados en la aplicacion.

IDEM Aplicacion final.

Paula Estrada Vega 27



DIAGRAMA E/R

.

_“ANADEA

'\QMIGOS 7

D

{ Nombre

( Apeliidos

s

" Email L
;- g
4 il B
Password USUARIO L1 - ESCRIBE ———
Fe:n‘ad‘e \
Naclm\emo/\. s 1 \\
L 1
.Wima/ 1| |1
Sexo L2
( o B
,'// \“\
RESPONDE -
¢ o
/'”/‘\ 7N :
— < ABRE e ——
\ﬁ )y % MENSAJE Fi:m’nwm
 COMENTA " N f——(™
| \UE[DU
2 &
" Fecha
Titula s
P N
b "\
Descripeién <“PARTICIPAEN
Fecha de
. Apertura N N
Fecha de — N
Cierre ‘
G ANUNCIO
D— £
Tipo 7
Can; de
participantes,
Provincia
Categorfa

En el diagrama E/R podemos observar las principales relaciones entre entidades de
nuestra base de datos. Podemos ver las tres principales, que son Usuario, Anuncio 'y
Mensaje. A partir de las relaciones de algunas de ellas, surgiran nuevas tablas en la
base de datos, como puede ser la tabla Amigos de la relacion Usuario afiade a Usuario,
o la tabla Respuestas de la relacién Usuario responde Mensaje.
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1DEM.

DIAGRAMA RELACIONAL DE LA BASE DE DATOS

[

AMIGOS

Numero entero

Numero entero

ID_Usuario
{ ID_Amigo

[ MENSAJES
ID_Mensaje Numero entero
ID_Remitente Nimero entero
ID_Destinatario Numero entero
Titulo Varchar
Cuerpo Varchar
Fecha Fecha

[ RESPUESTAS |
ID_Mensaje Numero entero
Fecha Fecha
Respuesta Varchar

[ COMBOS
D Numero entero
tipo Varchar
nombre Varchar
value Varchar

PARTICIPANTES
“  ID_Anuncio Namero Entero [————
ID_Usuario Numero Entero
A
1T T ANUNCIOS
USUARIOS 1D Numero entero
ID Numero entero Titulo Varchar
Nombre Varchar Descripcion Varchar
Apellidos Varchar F_Apertura Fecha
Email Varchar F_Cierre Fecha
Password Varchar Usuario_Abre Varchar
F_Nacimienta Fecha Tipo Boolean
Provincia Varchar Cant_Participante Numero Entero
Sexo Char Provincia Varchar
Categoria Varchar
Estado Varchar
' 1
COMENTARIOS
“'% ID_Anuncio Numero entero
ID_Usuario Numero entero
Fecha Fecha
Mensaje Varchar
ID Numero entero

> TABLAS DE LA BASE DE DATOS

TABLA

CAMPOS

USUARIOS » Esta tabla contiene los datos basicos de cada
usuario.

CLAVE PRIMARIA ID

Paula Estrada Vega

ID : Un identificador Unico para cada usuario.

Nombre
Apellidos

Email : Que se usara para cotejar el login.
Password : Que se usara para cotejar el login.

Fecha de nacimiento
Provincia

Sexo

29



TABLA

CAMPOS

CLAVE PRIMARIA

CLAVE AJENA

TABLA

CAMPOS

CLAVE PRIMARIA

CLAVE AJENA

TABLA

CAMPOS

CLAVE PRIMARIA

CLAVE AJENA

Paula Estrada Vega

1DEM.

ANUNCIOS » Esta tabla contiene aquellos datos relativos a los
anuncios colgados por los usuarios.

e |D: Identificador Unico para cada anuncio.

e Titulo

e Descripcidon

e Fecha de apertura

e Fecha de cierre

e Usuario_abre: El user que abre el anuncio.

e Tipo: Sies una oferta o una demanda.

e C(Cantidad de participantes : Si la cantidad de
participantes validos es 1 0 mas.

e Provincia

e (ategorias : Aquellas categorias que le aplique el
usuario.

e Estado : Activo o Inactivo

ID

Usuario_abre

PARTICIPANTES » Aquellos usuarios que se registran como
participantes en un anuncio. Esta tabla contendra una fila por
cada anuncio y usuario participante.

e |D_Anuncio: El ID del anuncio
e |D_Participante : El ID de usuario

ID_anuncio

ID_Participante

COMENTARIOS » Todos aquellos comentarios escritos por los
usuarios en un anuncio.

ID_Anuncio
ID_Usuario : El user que lo escribe.
e Fecha : Fecha de insercion, para poder ordenar los
comentarios.
e Mensaje
ID : Un id para el comentario.

ID

ID_Anuncio
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TABLA

CAMPOS

CLAVE PRIMARIA

TABLA

CAMPOS

CLAVE AJENA

TABLA

CAMPOS

CLAVE AJENA

TABLA

CAMPOS

CLAVE AJENA

Paula Estrada Vega

1DEM.

MENSAJES » Todo el contenido relativo a los mensajes que se
mandan los usuarios.

e |ID_Mensaje : Un ID para el mensaje, que nos ayudara a
asignarle sus respuestas.

e |D_Remitente: ID del user que envia.
e |D_Destinatario : ID del user que recibe.
e Titulo
e Cuerpo: El texto del mensaje
e Fecha
ID_Mensaje

RESPUESTAS » Aquella informacién necesaria para manejar las

respuestas a los mensajes entre los usuarios.
*No se ha llegado a implementar.

e |D_Mensaje
e Fecha
e Respuesta

ID_Mensaje

AMIGOS » Tabla para manejar las listas de amigos de los
usuarios.

e |D_Usuario
e [D_Amigo

ID_Usuario
ID_Amigo

COMBOS » En esta tabla se almacenaran todos los datos que
sean necesarios para cargar en los combos, como las categorias
o las provincias.

ID

Tipo
Nombre
Value
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DIAGRAMA DE CLASES

1DEM.

USUARIO

-id s int

- nombre : string

- apellidos : string

- email : string

- provincia : string

- f_nacimiento : date
- sexo : string

ANUNCIO

-id :int
- titulo : string
- fecha_apertura : date

-tipo : string

- descripcion : string
- provincia : string

- user_apertura : int

+ getters y setters ()

COMENTARIO

-id:int

- id_remitente : int

- id_destinatario : int
- titulo : string

- CUerpo : string

- fecha_envio : date

&

MENSAJE

-id :int

- id_remitente : int

- id_destinatario : int
- titulo : string

- cuerpo : string

- fecha_envio : date

- categoria : string
- cant_participantes : int

+ getters y setters ()
+ getters y setters ()

Iy A

\J
BD

A

+ getters y setters ()

A4

- HOST : string

- USERNAME : string
- PASSWORD : strins
- DATABASE : string

+ conectar()

+ comprueba_user()

+ getUser()

+ getUserPorld();

+ registro();

+ getAnuncios();

+ getAnunciosRandom()
+ getAnunciosBusqueda()
+ getProvincias()

+ getCategorias()

|+ devuelveUsario()

+ getUsuarioNombre()

+ getNombreCategoria()
+ compruebaMail()

+ registroAnuncio()

+ registroParticipate()

+ getAnunciosParticipa(}
+ getAnunciosAbre()

+ cerrarAnuncio()

+ registroAmigo()

+ getAmigos()

+ registroComentario()

+ getMensajesRecibidos()
+ getMensajesEnviados ()
+ enviarMensaje()

+ editarPerfil ()

+ bajaUsuario

RESUMEN DE CLASES

USUARIO

Paula Estrada Vega

Esta clase es la encargada de recoger todos los datos de
los usuarios. Los datos en cuestion son cargados desde la
base de datos.

Sus instancias seran utilizadas tanto para el manejo del
usuario activo como de los amigos o todos aquellos
usuarios cuyos datos sean necesarios en los anuncios que
visite, etc.

32



MENSAJE

ANUNCIO

BD

COMENTARIO

Paula Estrada Vega

1DEM.

Esta clase es la encargada de recoger todos los datos de
los mensajes. Los datos en cuestidén son cargados desde la
base de datos.

Sus instancias seran utilizadas tanto para el manejo de los
nuevos mensajes como de las respuestas nuevas o
antiguas.

Esta clase es la encargada de recoger todos los datos de
los anuncios, tanto ofertas como demandas. Los datos en
cuestion son cargados desde la base de datos.

Sus instancias seran utilizadas para manejar todos los
anuncios ya creados en la aplicacion, pero también para el
registro de los nuevos.

Esta clase sera la encargada de recoger todas aquellas
funciones que necesiten intervenir con la BD.

Recogera aquellos datos relacionados con los comentarios
que los usuarios hagan en los anuncios. No se ha llegado
a implementar.
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1DEM.

DIAGRAMA DE INTERFACES

Identificacion
Tipo
Formato

Contenido

Frecuencia

Requisitos

INTFO1 / PANTALLA DE LOGIN
Salida
Impresa

Pantalla de login/registro. Serd la primera interfaz que
aparezca al intentar acceder a la aplicacion. Su contenido
sera dinamico, cambiando en funcién de si el usuario
quiere acceder a la aplicacion o registrarse en ella.
En el caso del login recogera dos datos: email y
contrasenfia.
En el de registro: email, contrasefia, contrasefia de nuevo
para validacién, nombre, apellidos, fecha de nacimiento,
Sexo y provincia.
Hay tres posibles direcciones tras pasar por esta pagina.
- En el caso de loggearse satisfactoriamente, la
INTFO3.
- En el caso de registrarse, se permanecera en ella
para el posterior login.
- En el caso de que el usuario desee recuperar sus
datos por haberlos olvidado, la INTF02.

Cada vez que se acceda por primera vez a la aplicacién.

RF1, RF3
IDEM.
= )
(ot )

He olvidado mis datos

REGISTRARME

Paula Estrada Vega
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1DEM.

1DEM.

EMAIL

CONTRASERA

IDEM.

@OMBRE

Rt

E\PELLEDOS

(EMAIL

GONTRASENA

GDNTRASENA REPETICION

) S, SR S S

[PRO\JINCU\ -

12 May 2016 | =

SEXO v]

S 4

ACCEDER

-
\B)

Paula Estrada Vega 35



Identificacion
Tipo
Formato

Contenido

Frecuencia

Requisitos

Paula Estrada Vega

1DEM.

IDEM.

NOMBRE

APELLIDOS

EMAIL

CONTRASENA

CONTRASENA DE NUEVO

dd fmm / aaaa

— PROVINCIA — |v

— SEXO — [v-

REGISTRARME
ACCEDE

INTFO2 / RECUPERACION DE DATOS
Salida
Impresa

En caso de que el usuario haya seleccionado en la INTFO1
la opcién de Recuperar mis datos se le conducira a esta
vista. En ella solo habra la informacion pertinente y un
campo para recoger su email. Se cotejara este con la base
de datos, y en caso de no estar registrado se informara al
usuario. Si esta registrado se le notificard que va a recibir
un email para restablecer su contrasefa.

Cuando el usuario acceda desde la INTFO1.

RF2
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1DEM.

|(e-|-e.u.

i OMPROBA
(. COMPROBAR j

ATRAS 3}

IDEM.

EMAIL

COMPROBAR

Paula Estrada Vega 37



Identificacion
Tipo
Formato

Contenido

Frecuencia

Requisitos

1DEM.

INTFO3 / VISTA PRINCIPAL

Salida

Impresa

Vista principal de la aplicacion. Cuenta ya, a diferencia de
las anteriores, con la barra de navegacion, barra de
busqueda, vista de ofertas/demandas...

Siempre que se quiera, una vez loggeado.

RF4

1DEM.

OFERTA DEMANDA PERFIL BUZON  SALIR

(a

TE PUEDE INTERESAR

EJEMPLO 1

Nombre Usuario
Fecha

Provincia

pulvinar lorem felis nec erat

Descripeién. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Nunc maximus, nulla
ut commode sagittis, sapien dui mattis dui, non

VER

EJEMPLO 3

Nombre Usuario
Fecha

Provincia

pulvinar lorem felis nec erat

Descripcién. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Nunc maximus, nulla
ut commode sagittis, sapien dul mattis dui, non

EJEMPLO 2

Nombre Usuario
Fecha ANUNCIO
Provincia

Descripcién. Lorem ipsum  dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Nunc maximus, nulla

ut commodo sagittis, sapien dui mattis dui, non
pulvinar lorem felis nec erat

VER

EJEMPLO 4

Nombre Usuario ANINCIO
Fecha

Frovincia

Descripcidn. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Nunc maximus, nulla

ut commodo sagittis, sapien dui mattis dui, non
pulvinar lorem felis nec erat

VER

Paula Estrada Vega
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1DEM.

TE PUEDE INTERESAR

URGENTE!! MUDANZA
ESTE DOMINGO!

DEMANDA

Juan Fernandez

como contactarme!

CLASES DE COCINA

Identificacion
Tipo
Formato

Contenido

Frecuencia

Requisitos

Paula Estrada Vega

Cuenca Castellon

Hogar Conocimientos

2019-06-05 2019-06-01

Este domingo tengo que mover bastantes muebles & mi nueva casa. No Holall Voy a opositar para correos este afio, y me preguntaba si alguno
seria mucho rato, quizé un par de horas. Si 0s apetece ayudar sabéis tenéis experiencia ya con ellas. Como suelen ser, vuestra experiencia

DEMANDA OFERTA

David Hidalgo Lucia Pérez

Barcelona Barcelona

Cocina Idiomas

2019-06-05 2019-06-01

Me acabo de mudar y la verdad es que soy un poco negado para los Holall Estoy preparandome para el C1, y he pensado que seria buena
temas culinarios. Me preguntaba si alguien estaria dispuesto a quedar idea mejorar mi inglés hablado en conversaciones casuales, asi que me
algan dia los findes y enfiarme algo. Obviamente los ingredientes los gustaria formar un grupo de conversacion para quedar todas las
pongo yo, pero podemos comernos lo cocinado juntos y pasar un buen semanas y tomar un café mientras charlamos en inglés.

rato!

1DEM.

w & PERFIL BUZON G SALIR

"o ~| - CATEGORIA | - PROVINCIA &

AYUDA CON
OPOSICIONES :S

DEMANDA
Carmen Lépez del Val

etc... Gracias de antemanall

CRAMNSTONE - —
=
) T Ly 3
HABLAR INGLES i (""f__i
|

INTFO4 / VISTA DE OFERTAS/DEMANDAS
Salida
Impresa

Contendra los datos principales de una oferta/demanda
en concreto. Datos que mostrara: nombre, zona, cantidad
de usuarios a la que esta dirigida, descripcion y categoria,
ademas del usuario que la ha abierto y una zona de
comentarios.

Al seleccionar una oferta/demanda.

RF5, RF6

39



1DEM.

1DEM. (oFERTA | DEMANDA) PERFIL BUZON  SALIR

EJEMPLO 1 5

Nombre Usuario
Fecha
Provincia

Cantidad de participantes: 2 \

N /
APUNTARME A

\

COMENTARIOS i-ﬂ.ur«\.u\
- N
Nombre Usuario ~,
01/01/2019 ’

Me apunto!!

Nombre Usuario Dos
01/01/2019

Que propuesta tan interesante, hablamos!

- N
( COMENTAR J

|DEM — m & PERFIL = BUZON ® SALIR

BASKET LOS DOMINGOS

David Hidalgo

BL

WEE

2019-06-05
Zona: Barcelona
Categoria: Deportes

Se busca gente interesada en jugar 4 baloncesto los domingos por la mafiana en la zona de Hospitalet. Nada serio, solo por deporte y
entretenimiento 1) Si estais interesados dejad un comentario o escribidme un mensaje. Saludos!

Cantidad de participantes: 9
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1DEM.

La vista cambia dependiendo de si el usuario visita su propio anuncio o el de otro

usuario.

1DEM.

HABLAR INGLES

Lucia Pérez

2019-06-01

Cantidad de participantes: 5

ED &PERFIL =BUZON & SALIR

BLACK

" ND

CERRAR ANUNCIO

Identificacion
Tipo
Formato

Contenido

Frecuencia

Requisitos

Paula Estrada Vega

*La zona de comentarios no se ha llegado a implementar.

INTFO5 / BUSQUEDA DE OFERTAS/DEMANDAS
Salida
Impresa

Un listado de las ofertas o demandas que encajen con los
parametros de busqueda que haya seleccionado el
usuario. Se cargara en la propia vista principal.

Tras realizar una busqueda.

RF5, RF6
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|DEM |:o ERTA DE.‘-MNDF;I PERFIL BUZON  SALIR

(& EJEMPLG]

i g % o

EJEMPLO 1
By

Maembre Usuario KHUKCID

Fecha

Pravingia

I-'énr e \\\\,///

AHURCIO

o\

| D EM = m & PERFIL BUZON ( SALIR

glés TR0 - v |- CTEGORiA - |- pROVINGIA - o

TE PUEDE INTERESAR

HABLAR INGLES

OFERTA

Lucia Pérez

BLACK

Barcelona

Idiomas

20190601

Holal! Estoy preparandome para el C1. y he pensado que seria buena
idea mejorar mi inglés hablado en conversaciones casuales, asi que me
gustaria formar un grupe de conversacion para quedar todas las
semanas y tomar un café mientras charlamos en inglés.
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Identificacion INTFO06 / REGISTRO DE OFERTAS/DEMANDAS

Tipo Salida

Formato Impresa

Contenido Campos necesarios para el registro de un nuevo anuncio:

nombre, zona, cantidad de usuarios a la que esta dirigida,
descripcion y categoria.

Frecuencia Cada vez que el usuario quiera registrar un anuncio.

Requisitos RF7, RF8, RF9, RF10

I D E M (OFERTA DEMANDA PERFIL BUZON  SALIR

REGISTRAR OFERTA / DEMANDA

G\’TULO )

Gnuvmm -:)
7 ANUNCIO

CCATEGORIA ')

@\NT\DAD DE FARTICIFANTES )

DESCRIPCION
ANUNCIO
4
g ®%
PUBLICAR
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| D EM m & PERFIL % BUZON & SALIR

REGISTRAR OFERTA

CANTIDAD DE PARTICIPANTES

DESCRIPCION

o O

IDEM 3 m & PERFIL =BUZON & SALIR

REGISTRAR DEMANDA

o

. j BLACK

—~ CATEGORIA —

WEEKEND

CANTIDAD DE PARTICIPANTES

DESCRIPCION

T

*Se muestran dos capturas para ensefiar el cambio dindmico del titulo de registro, pero es una Unica vista.

Identificacion INTFO7 / PERFIL PERSONAL

Tipo Salida

Formato Impresa

Contenido Los datos de la cuenta del usuario. Se incluird un botén de

edicion que los habilitarda como editables, para que el
usuario pueda cambiarlos.

Frecuencia Cuando el usuario acceda a su propio perfil.

Requisitos RF11
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1DEM.

(OFERTA | DEMANDA) PERFIL BUZON  SALIR

TUS DATOS

NOMBRE : EJEMPLO
APELLIDOS: EJEMPLO

PROVINCIA: EJEMPLO

EDITAR

EMAIL: EJEMPLO@MAIL.COM

FECHA DE NACIMIENTO : 01/01/1999

{ BORRAR CUENTA ]

TUS ANUNCIOS

ANUNCIO 1

PARTICIPANDO

ANUNCIO 2
ANUNCIO 3

7

AMIGOS

AMIGO 1
AMIGO 2

1DEM.

OFERTA DEMANDA PERFIL BUZON  SALIR

EDITAR DATOS

@OMBRE

GPELLIDUS

GMAIL

LS W g

(?R(MNCIR

{
p—

(_12 May 2016

EDITAR

(/_AMIGOS

AMIGO 1
AMIGOD 2

Paula Estrada Vega
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|DEM et & PERFIL =BUZON @ SALIR

TUS DATOS

NOMBRE: Lucia

APELLIDOS: Pérez AMIGOS

EMAIL: lucia@mail.com Carmen Lpez del Val
PROVINCIA: Cuenca
FECHA DE NACIMIENTO: 1991-04-16

-
TUS ANUNCIOS

Juan Fern&ndez

Hablar inglés - Lucia Pérez

PARTICIPANDO

Pintar paredes de casa - Juan Ferndndez
Ayuda con oposiciones S - Carmen Lépez del Val
Ayuda con opesiciones =5 - Carmen L 5pez del Val

IDEM ALY & PERFIL = BUZON G SALIR

EDITAR DATOS

NOMBRE: Lucia AMIGOS

APELLIDOS: Pérer Carmen L6pez del Val
Juan Fern&ndez

EMAIL: Iucia@mail.com

PROVINCIA: CUFNCA v

FECHA DE NACIMIENTO: 1670471991 )
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Identificacion
Tipo
Formato

Contenido

Frecuencia

Requisitos

1DEM.

INTFO8 / PERFIL DE USUARIO
Salida
Impresa

Los datos del usuario. Los datos que seran visibles sobre
el usuario en cuestién son: nombre, provincia y los
anuncios que tiene abiertos.

Se incluira un botdén de AAadir amigo, para que el usuario
pueda sumar ese usuario a su lista de amigos. También el
de borrar amigo para que, en caso de que lo sea, pueda
borrarlo. Estos botones se mostraran dependiendo de si
el usuario es amigo o no. En el boceto se muestran
ambos.

Cuando el usuario acceda al perfil de otro usuario.

RF14, RF15, RF16

1DEM.

OFERTA DEMANDA PERFIL BUZON  SALIR

SUS DATOS

NOMBRE : EJEMPLO

APELLIDOS: EJEMPLO

EMAIL: EJEMPLO@MAIL.COM
PROVINCIA: EJEMPLO

FECHA DE NACIMIENTO : 01/01/1999

SUS ANUNCIOS

ANUNCIO 1

( ARADIR AMIGO ) C BORRAR AMIGO )

Paula Estrada Vega
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"l D EM & PERFIL &BUZON @ SALIR

SUS DATOS

NOMBRE: David
APELLIDOS: Hidalgo
PROVINCIA: Alava

SUS ANUNCIOS

Basket los domingos - David Hidalgo
Clases de cocina - David Hidalgo

ARADIR AMIGO

FAQ  NOSOTROS  APGYANDS

:l D EM & PERFIL & BUZON @ SALIR

SUS DATOS

NOMBRE: Juan
APELLIDOS: Fernandez
PROVINCIA: Cuenca

SUS ANUNCIOS

Pintar paredes de casa - Juan Fernandez
i -Juan

BORRAR AMIGO

FAQ  NOSOTROS  APGYANOS
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Identificacién INTFO9 / BUZON

Tipo Salida

Formato Impresa

Contenido Una lista de los mensajes recibidos, asi como también una

lista de sus amigos y un menu para escribir mensajes o
ver |os enviados.

Se tratara de una vista dinamica, donde dependiendo de
la accion a realizar (leer mensaje, escribir mensaje, etc.) se
cargara una vista u otra.

Frecuencia Cuando el usuario acceda a sus mensajes.

Requisitos RF12, RF13

IDEM. PERFIL BUZON  SALIR

BUZON
\ MENSAJES RECIBIDOS
VER MENSAJES
TITULO
ESCRIBIR MENSAJE
Nombre Usuario
01/01/2018
AMIGO 1
Cuerpo del mensaje de sjemplo, cuerpo del mensaje de ejemplo, cuerpo del mensaje de ejemplo.
AMIGO 2
TITULO
Nombre Usuario
017012019
Cuerpo del mensaje de ejemplo, cuerpo del mensaje de ejemplo, cuerpo del mensaje de ejemplo.
k s TITULO
Mombre Usuario
01/01/2019
Cuerpo del mensaje de ejemplo, cuerpo del mensaje de gjemplo, cuerpo del mensaje de ejemplo.
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1DEM.

RTA DEMANDA PERFIL BUZON  SALIR

1DEM.

BUZON
™ ESCRIBIR MENSAJE
VER MENSAJES
ESCRIBIR MENSAJE GWw )
DESTINATARIO:  (sweo: <)
AMIGO 1
AMIGO 2 AQUI EL MENSAJE

EN

|DEM m &PERFIL % BUZON @ SALIR

BUZON

MENSAJES
ESCRIBIR MENSAJE
VER MENSAJES Fraseha
Carmen Lopez del Val
VER ENVIADOS
Vamos a probar
Carmen L6pez del Val Prueba 2
Juan Fernandez David Hidalgo
20190603
David Hidalgo Segunda preubade mensajes
Pablo Soli:
0 Prueba 2
Paula Estrada Vega ‘Carmen Lopez del Val
0000.00.00

Segunda prueba
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1DEM.

BUZON

ESCRIBIR MENSAJE
VER MENSAJES

VER ENVIADOS

Carmen L6pez del Val

Juan Fernandez

David Hidalgo

Pablo Solis

Paula Estrada Vega

1DEM.

BUZON

ESCRIBIR MENSAJE
VER MENSAJES

VER ENVIADOS

Carmen L6pez del Val

Juan Fernandez

David Hidalgo

Pablo Solis

Paula Estrada Vega

Identificacion
Tipo

Formato
Contenido

Frecuencia

Requisitos

Paula Estrada Vega

1DEM.

BFERTANN  oevaon ] SPERFIL SBUZON G SALIR

ESCRIBIR MENSAJE
Lo

Destinatario: Carmen Lopez del Val v

TED SPERFIL SBUZON G SALIR

ENVIADOS

Mensaje de prueba

Lucia Pérez
20190601

Hola juan

INTF10 / ZONA DE IDEAS

Impresa

Una zona de foro donde los usuarios podran abrir temasy
realizar sugerencias para mejorar el funcionamiento de la
aplicacion.

Cuando el usuario acceda a ella. Su ubicaciéon se
encontrara en el footer de la pagina.

*No se ha llegado a implementar.
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1DEM.

PROCEDIMIENTOS

» FLUJO BASICO DE ACCESO / REGISTRO

/')-_. b
[ IDEMES |

Ingresa email y Rellena el formulario de
contrasefia. registro

¢ Los datos so
correctos?

¢ Los datos so
correctos?

Si
=
Usuario
registrado
Si =
‘ Acceso ala ‘

aplicacion

S

Este diagrama define a grandes rasgos el proceso de acceso a la aplicacién de un
usuario, ya sea uno registrado o uno nuevo.
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> FLUJO DE REGISTRO DETALLADO

IDEM.ES

1DEM.

Usuario quiere
registrarse

.

Accede al
formulario de
registro

.

Ingresa nombre y
apellidos

.

jb Ingresa email

Se informa al
respecto y pide ¢
otro

,—, Ingresa contrasefia

f ™y
Se informa al
respecto y pide l
otra

L.

;Cumple con los
requisitos de
seguridad?

Si

:

Ingresa contrasefia por

segunda vez
Se infarma al
+ respecto y la pide
otra vez

no-—f

¢ Caoincide con |3
primera?

Si
\J

Ingresa fecha de
nacimiento

;

Selecciona
provincia desde
select

Registro del
nuevo usuario
en BD

Se informa al
usuario del
resultado.

™)

Este diagrama amplia de forma detallada el proceso de registro de un nuevo usuario,
qgue podiamos ver en el diagrama anterior. Se seguira una légica de validacién de
datos segun el usuario vaya avanzando en cada una de las tareas.

Paula Estrada Vega
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1DEM.

» FLUJO DE RECUPERACION DE DATOS

IDEM.ES

- 7

Y

Quiere recuperar
los datos

Ingresa el email.
Comprobacién en
laBD

P

\
o/

Se envia al usuario Se informa al
un email de -——Si
restablecimiento.

No———p=  usuario de que ese
email no es valido
- e}
B \*--.,_ e f ™

iri i n Registro d

Se redirige a pagina Ingresa nueva g Contrasefia

de restablecimiento. contrasefa la nueva reestablecida
contrasefia

¢ 4

Esta figura define el proceso a seguir en caso de que el usuario quiera recuperar los
datos de su cuenta. Entendemos como recuperar el restablecimiento de su
contrasefia para poder acceder de nuevo a la plataforma.
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» FLUJO DE BUSQUEDA DE ANUNCIOS

,/7-
[ IDEMES
< //,

i )

-
\u

Usuario quiere
buscar un anuncio

=4

:

Usa la barra de
busgueda

S

Ingresa lel texto de
busqueda

v

¢Usa filtro de
provincia?

Se aplica no

¢Usa filtro de
categoria?

J

Yy
( Se aplica ho

»<¢ Oferta o demanda’

Oferta Demanda

anuncios gue encajen en la

N
( Se consulta y se cargan los
L blsgueda

1DEM.

Con este diagrama definimos el proceso de busqueda de un usuario dentro de la

aplicacion.

Paula Estrada Vega
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> FLUJO DE REGISTRO DE ANUNCIOS

Oferta

' IDEMES |

Y

Usuario quiere
registrar un anuncio

Y

Accede a la interfaz
de regisrto

l

, Oferta o demanda?

Ingresa el titulo

l

Froc =

Escoge la provincia ‘

y

Ingresa la zona

Demanda

-

Una persona

persona o un grupo

Ingresa la descripcion
del anuncio

|
Y

Escoge la categoria

|
A |
Se recogen el resto
de datos (nombre de
usuario, fecha, etc.)
de forma ajena al

usuario

Anuncio
registrado

‘ Se avisa al usuario

- =y

1DEM.

Varias personas

Esta figura detalla el flujo de acciones a seguir por el usuario a la hora de registrar un
nuevo anuncio, tanto oferta como demanda, en la aplicacién.

Paula Estrada Vega
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1DEM.

» FLUJO DE FINALIZACION DE ANUNCIO

IDEM.ES

l

Usuario accede a
anuncio publicado
por él

v

Se ha llevado a cabo
ella actividad para la

e = P
El anuncio ya no es
accesible para los
usuarios

Usuario lo marca
comao finalizado

Anuncio se
actualiza como
inactivo

Una vez finalizada la actividad definida en un anuncio, el usuario que lo abri6 debera
marcarlo como finalizado. Este diagrama muestra la secuencia de acciones a seguir
en este caso.
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1DEM.

> FLUJO DE CIERRE ANTICIPADO DE ANUNCIO

IDEM.ES

l

Usuario accede a
anuncio publicado
por él

Y

f B

¢ Quiere mantener e
anuncio abierto

- ~ P
El anuncio ya no es
accesible para los
usuarios

Usuario marca cierre
anticipado

Anuncio se
actualiza como
inactivo

En caso de querer cerrar un anuncio antes de que se complete la actividad, el usuario
tendra la opcién de marcarlo como cierre anticipado. Mediante este diagrama
definimos el proceso a llevar a cabo.
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1DEM.

» FLUJO DE CONSULTA / EDICION DE DATOS

IDEM.ES

l

Accede a su perfil
para gestionar sus

datos
f/l-'-@ k | q FIN
A Y N
/\ ?

A
v -
El usuario puede ver 3 - £Qué quiere hacer? \>77 » El usuario puqde ver
sus datos Consultar sus ™ Consultar sus sus anuncios
datos \ / anuncios

Editar sus datos

El usuario activa la
apeién de edicién.

/'\
Introduce la nueva leSi ¢Quiere cambiar SN noe Se hacen editables
| cotnrasefia contrasefia? // ™1 los campos de datos

>

&
Se informa al
respecto y pide l \/ Y
otra /\ /\
: y
umple con ¢Quiere cargar uj si Sube Ig foto desde su
T—HU—(K(rfequisiﬁos de < foto? dispositivo

seguridad? \/
No
A/

Introduce los datos

,. [ngresa contrasefia por nueves
segunda vez
Se informa al ‘ l
respecto y la pide ¥
ofra vez
A = /\ \ Introduce la contrasenas
- ¢Coincide con | . |
primera? Se informa al
respecto y [a pide
otra vez
A\ ( ¢Es correctMnn
-
Ingresa la contrasefia /
antigua . 4
Se informa al Si
respecto y la pide *

ofra vez &
i ) -~ \\
o 2
n ¢Es / Se registran los
/ cambios

Si
\J
Se informa al
Se registra el - usuario del -
cambio resultado.
ke
FIN |

El diagrama de edicion de datos define el proceso a seguir desde el perfil personal
del usuario cuando este quiera consultar o editar sus datos. El usuario puede tanto
editar sus datos como cambiar su contrasefia. Se ha dividido el diagrama en estos
dos procesos para que se pueda ver de forma clara las diferentes tareas llevadas a
cabo en cada una de las acciones.
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1DEM.

> FLUJO DE LECTURA DE MENSAJES

[ IDEMES

l

El usuario recibe
un mensaje

Y

Recibe una
notificacién en el
ment

y

Accede asu
buzdn para leerlo

v

Se muestra el ‘

~ -

mensaje

¢ Quiere
responderlo?

Se carga la vista
de respuesta

l

Escribe su respuesta no

p—— (o)

-a—Si

ésta

v

El remitente
recibe la
respuesta

)

Mediante este diagrama se detalla el procedimiento a seguir por el usuario al recibir
un mensaje en su buzdn. Las respuestas no se han llegado a implementar.
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» FLUJO DE ENVIO DE MENSAJES

| IDEMES

=
El usuario quiere

escribir un
mensaje
- -
- =
Selecciona el
destinatario de su -« Si— < Desde el buzén? no___p| Accede al perfil
lista de amigos del destinatario
L J L
(G =
Selecciona

Escribir mensaje

\ |

Escribe su mensaje

_¥
Se registra
c - )
Se envia
kS l vy
Y
© =™
El destinatario
recibe la
respuesta
& B

.

)

1DEM.

Este diagrama define el proceso a seguir en caso de que el usuario quiera redactar

un mensaje y enviarselo a otro usuario.

Paula Estrada Vega
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1DEM.

» FLUJO DE ANADIDO DE AMIGOS

IDEM.ES

l

Usuario quiere
afiadir un amigo

Usuario accede al

perfil del usuario a
traves de su nombre

Usuario selecciona

la opcidn ‘Afiadir
amigo' en el perfil

'

Se registra el
amigo en su
lista

;

El diagrama anterior define el proceso que ha de llevar a cabo un usuario a la hora de
afladir un usuario a su lista de amigos. Hay que especificar que en caso de que el
usuario ya forme parte de su lista de amigos, el botéon de Afadir amigo no seria
visible.
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1DEM.

> FLUJO DE VISITA A PERFILES DE USUARIO

IDEM.ES

l

Usuario accede a
anuncio

Usuario pulsa sobre

nombre de otro
usuario

Usuario accede al
perfil de ese usuario
y puede ver sus
datos pablico y
afadirle a amigo

;

™

Mediante este diagrama se especifican las acciones a interpretar por el usuario si
quiere acceder al perfil de otro usuario. Por lo general, los nombres (enlaces a sus
perfiles) de los usuarios solo se encontraran visible en lugares como las ofertas y

demandas o la zona de ideas.
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1DEM.

» FLUJO DE BAJA DE USUARIO

IDEM.ES

i

Usuario accede a su
perfil

Ingresa contrasefia

;

Usuario confirma la
accion

;

Se desconecta su
sesion

Se borra al
usuario de la
BD

&

El diagrama de baja de usuario define la accidn a interpretar por el usuario si quiere

dar de baja su perfil. Una vez confirmada la accion por él, todos sus datos de usuario
se borraran de la BD.
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1DEM.

» DISENO DE LA MARCA

LOGOTIPO

IDEM.

Para el desarrollo de la imagen de marca de ldem se ha optado por una solucion
sencilla, basada solo en texto. Esta clase de logotipos son los que mejor funcionan a
la hora de ser implementados en una pagina web, puesto que pueden adaptarse de
forma sencilla a las estructuras web.

También se ha simplificado el logotipo en otros elementos para posibles usos.

o |DEM
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1DEM.

TIPOGRAFIA

La tipografia escogida para el logotipo es la Reef Font, una tipografia de palo seco en
aspecto rounded, en su modalidad bold.
En el caso de las tipografias de la pagina web, se utilizara Open Sans para el texto
base y M Plus Rounded 1C para titulos.

Se ha optado por una tipografia de este estilo ya que las tipografias rounded
transmiten una sensacion de cercania, gracias a sus formas suaves. Son una eleccién
perfecta cuando lo que se quiere conseguir es que el publico se sienta comodo con el
disefio.

COLORES

# 209187
R 44

6 5

B 135

#  46AF4E
R 70

6 15

B 78

#  DDDS3C
R 221

6 213

B 60

Se han tenido en cuenta criterios de filosofia del color a la hora de escoger los colores
utilizados. El color principal, azul #2C9187, cuenta con un matiz de color que le acerca
a la gama de los verdes, de modo que podemos transmitir los sentimientos de
ambos colores, como son la armonia, el progreso, la lealtad, calma, amistad y
confianza en caso del azul y tranquilidad, seguridad, equilibrio, vida y esperanza
en caso del verde.

En contraposicion, se ha escogido también el color amarillo para aportar la energia,
vitalidad, juventud y &nimo que podian faltarles a los otros dos.

Los tres colores se presentan en versiones suaves, casi pastel, muy saturados,
ayudando asi a potenciar la sensacion que se quiere transmitir con ellos.
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1DEM.

07. PLANIFICACION

DIAGRAMA DE GANTT

ABRIL MAYO JUNIO

¥ SEGUNDA ENTREGA
DIAGRAMA DE RED
DIAGRAMA E/R
DIAGRAMA DE CLASES
DIAGRAMA DE INTERFACES
DIAGRAMAS DE FLUJO
DIAGRAMA DE GANTT
DEFINICION DE RECURSOS

w TERCERA ENTREGA e
PUESTA EN MARCHA / EXPLOTACION
PRUEBAS Y CONTROL DE CALIDAD

PLAN DE EMPRESA

¥ CUARTA ENTREGA

IMPLEMENTACION

¥ ARREGLOS Y NUEVAS FUNCIONALIDADES
REPARACION DE POSIBLES ERRORES
IMPLEMENTACION DE NOVEDADES

Mediante el siguiente diagrama podemos apreciar la estrategia de tiempo que se ha
llevado a cabo para el desarrollo del proyecto y la documentacion del mismo.
Se ha dividido el tiempo segun las entregas fijadas.

Se comenzo el desarrollo el dia 1 de abril, fijando el final el dia 7 de junio, en el que se
debia entregar el ultimo punto del proyecto.

Las tareas se ha realizado por etapas. Es decir, una vez terminada una, se empezaba
la siguiente. Esto se lleva a cabo casi todo el proyecto, excepto en casos puntuales,
como fueron los requisitos del proyecto, que se fueron elaborando a la vez que se
desarrollaban otras partes de la primera entrega.

También la tarea correspondiente a este diagrama se ha llevado a cabo desde el
inicio de la aplicacion, a pesar de ser de la segunda entrega. De este modo se ha
podido ir modificando y adaptando al tiempo empleado.

Asi mismo, la implementacién de la aplicacion también se ha solapado con otras
tareas del proyecto.

Para terminar, se aflade un nuevo periodo extendido al futuro para solucién de

errores y nuevas implementaciones, dado que no se ha completado la
implementacion de todo lo contemplado en el disefio.
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RECURSOS Y LOGISTICA

> RECURSOS MATERIALES

En el punto 10, Plan de Empresa, se hace un resumen detallado de todos los recursos
materiales iniciales para el comienzo de la actividad.

> RECURSOS HUMANOS

El encargado de llevar a cabo las tareas de desarrollo sera un Técnico Superior en
Desarrollo de Aplicaciones Web y Técnico Superior en Artes Plasticas y Disefio en
Grafica Publicitaria.

Paula Estrada Vega sera la responsable de las areas de Desarrollo, Disefio y
Atencion al cliente. También se encargara del area de Administracion, con ayuda
exterior de una gestoria.
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08. IMPLEMENTACION / DESARROLLO

LENGUAJES Y/0 TECNOLOGIAS

Los lenguajes de programacion y/o escogidos para el desarrollo de la aplicacion son:
PHP en el lado de servidor
Javascript en el lado cliente

HTML y CSS para la parte visible
MySQL para la base de datos

@ s O |

Ademas se utilizaran las siguientes librerias:

e jQuery de Javascript
e Fonts Awesome para iconos

& jQuery

write less, do more.

La razén por la que seleccioné estas tecnologias en un principio era porque son
aquellas con las que trabajamos a lo largo de todo el curso, y son por tanto con las
gue mas desenvoltura tengo. Asi mismo, son las tecnologias con las que he trabajado
durante las FCT, lo cual me ha ayudado a mejorar mi manejo con ellas e impulsar el
desarrollo del proyecto.
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CcODIGO

A continuacion se mostraran y explicardn brevemente algunos fragmentos de cédigo
de la aplicacién, tanto en server como client side.

Se han seleccionado aquellos que se han considerado mas interesantes.

ACCESO A LA APLICACION

ACCESO / LOGIN

$db DB();
(isset($_POST['log _"]1)) {
$valido - $db->comprobarUser($ POST['email-log"], $ POST[ 'pass-log']);

($valido) {
$user - $db
$fuser->gu
header{"Loc

Al intentar acceder a la aplicacién se lanzara una llamada a la BD donde se
comprobara que el usuario es valido. Si es asi, nos dirige a la pagina principal, dénde
almacenara estos datos de usuario en la variable $_SESSION.

comprobarUser (
$confirma
$pass-m
$conexion tConexionPDO();

$consulta $conexion->prepare(“select count(*) as num from usuarios where email=:email and password=:pass™);

$consulta->bin ':email’,$email);

$consulta->bin *:pass’,$pass);

($consulta->execute()) {
($fila $consulta->fetch()) {
$num - $fila[ ‘num’];
1
1
i
unset($conexion);
($num—-1){

fuser
$return

Paula Estrada Vega 70



1DEM.

REGISTRO

El registro, a diferencia del acceso, trabaja con Ajax. Al rellenar los datos y accionar el
botdn de registro se validaran éstos, y en caso de ser correctos se realizara el Ajax.

('#registrar').cli

Let email - %('#em

Let nombre - %('#nombre
apellidos - %('#apellidos-
pass1 ("#pa *

Let pass2

Let fecha

Let prov

Let sexo

Let pasa = (passl pass2) tr
Let cont-8;

comp - [email, nombre, apellidos, passl, pass2, fecha, prov, sexol;

.each(canp, functi {

contrasefias no coinciden');

pasa) {
(*#error-sign').hide();
(]
{
': ‘newUser', 'email': email, 'nombre': nombre, 'apellidos': apellidos, 'passl': passl, 'pass2': pass2, 'fecha': fecha, 'prov': prov,
r/get_idem_php’,

Tras extraer todos los datos necesarios de los campos y hacer la comprobacion se
pasara la accion al archivo PHP encargado de manejar todas las peticiones. Este
archivo puede encontrarse explicado en el siguiente apartado, Manejo de datos.

$conexion etConexionPDO();
e coi e

$insert e t inte us ios (email, password, nombre, apellidos, f nacimiento, provincia, sexo) values (:email, :password, :nombre, :apellidos,
:fecha, :provinci

$sql $conexion- > e($insert);

cnnils domail):
word", $pass);

ncia’, $prov);
xo', $sexo);

Una vez hecho, se llegaria a la funcidén correspondiente que registraria los datos en la
BD.
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MANEJO DE DATOS

MANEJO DE PETICIONES AJAX

<?php
('../classes/db.class.php');
$db DB();
$action = $ POST['action'];;

($action) {
'getUser':
$email = % _POST['email'];
$pass - $ POST['pass'];
$return = array(
'success’
'code’
' response
);
$return['response’] = $db->compr r($email, $pass);
($return['response’]['e
$return[ 'success']
$return['code’]

H
'newlser':

femail = %_POST['email'];
$nombre - $_POST["nombre'];
$apellidos = $ POST['apellidos'];
$passl = % POST['passl'];
$fecha = $_POST["fecha'];
$prov - $ POST['prov'];
$sexo - $ POST['sexo'];
$return = array(

'success’

'code’

'response’

i

$return[ 'response’] $db->registro($email, $passl, $nombre, $apellidos, $fecha, $prov, $sexo);
($return[ 'response’]
$return[ 'success
$return[ 'code"]

2

Para manejar todas las peticiones Ajax que se realizaran en la aplicacion hemos
incluido un fichero PHP (get idem.php) que se encargara de recoger mediante una
variable $action la accion a realizar que pasemos desde los diferentes Ajax. Mediante
una estructura switch guiamos la accion a la funcién de la base de datos
correspondiente.
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BUSQUEDA DE OFERTAS Y DEMANDAS - BARRA DE BUSQUEDA

$conexion-s
$where

($texto " {
$wherel ' titule lik
$where $wherel;

$wherel ' titulo lik
$where $uwherel;

2
($tipo = '') {
$where2 ' AND tipo = "' .$tipo.'" ';
$where $where2;
{
$where2
$where $where2;

($categoria )
$where3 ' AND categoria ="'.$categoria.'" ';
A (s
1
$where3
e

($provincia ")
e i e e = s
$where $whered;
{
$whered
$where $whered;

$anuncios - arre
$consulta - * d, titulo, descripcion, f apertura, usuario abre, tipo, provincia, categoria, cant participantes from anuncios where " $where.”
and estad i

($resultado - $conexion->query($consulta)) {

(S el a D PR
$anuncios[] An $an->id,
$an->titulo,
el
$an->f_apertura,
$an->usuario_abre,
$an->tipo,
$an->provincia,
$an->categoria,
$an->cant_participantes
'H

1

3
e et(sroraltoda);
5 :
3
header('location:inicio.php');
1

3
unset($conexion);

$anuncios;

En esta funcion se describe la logica de la que se hara uso al utilizar la barra de
busqueda de la aplicacién. Se recogen todos los parametros que tiene la barra (texto
libre, tipo de anuncio, categoria y provincia), y dependiendo de si contienen valor o
no, se monta la consulta que se va a hacer a la base de datos y que va a devolver los
anuncios que encajen en la busqueda.

(isset($_POST['filtrar'])
$anuncios - $db->getAnunci usqueda($_POST[ "cat-text'],$ POST['cat-tipo'],$_POST['cat-cat'],$ POST[ 'cat-prov']);
r

1
$anuncios = $db->getfAnunciosRandom();

¥

La funcién nos redirige de nuevo a la pagina, asi que esta decision en la susodicha
nos ayuda a cargar los anuncios de la busqueda si se ha realizado una, o los anuncios
aleatorios que cargamos habitualmente si no.
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($anuncios $index $anuncio) {
y '<form method="po <div class="ad-card" value="'_$anuncio->getId().'">";
D name="getTh value=""_%$anuncio->getId().'" hidden>';
) ituleo">'.$anuncio- tTitulo(). '</h1>";
i Eeh B
$anuncio->

y '<h3 value >" $usu.'</h3>";

y '<h3>' _ucfirst($anuncio->getProvin
y '<h3>' . $anuncio->getFA ura().'</h
>'.$anuncio->getD ipcion{).'</p>
Anuncio.php?id='.%anuncio->getId()."'"><div class="boton-derecha">VER</div></a>';

($index?2
echo '<div class="clear"></div>";

Y de este modo, recorriendo la variable $anuncios independientemente si son los de
la busqueda o no, pintamos la estructura con los datos mostramos los resultados.
Con la ultima decision del bucle valoramos si es par o no. ;Qué quiere decir esto?
Que en caso de que lo sea imprimimos también un div vacio a modo de separador
gue mantenga estructurado como se montan los anuncios.

OBTENER VALORES PARA LOS COMBOS

fconexion i DO() 3
$consulta-"select value,nombre from combos where tipo='provincia®;";
($resultado - $conexion->

($prov - $resultad t()) {
$provincias[] arra $prov->value,
$prov->nombre
)i

=

};
unset($resultado);
1

1
unset($conexion);
$provincias;

fconexion
$consulta-"select value,nombre from combos where tipo='categoria’;";
($resultado - $conexion->query($consulta)) {
fresult

arr

};
unset($resultado);

set($conexion);
fcats;

Paula Estrada Vega 74



1DEM.

Para rellenar ciertos combos en los que seria muy tedioso la carga de todos los
valores manualmente, como las provincias, hemos creado en la base de datos una
tabla especifica para contenerlos. De este modo, con sencillas funciones en la clase
DB podemos extraerlos con facilidad.

$provs = $db->getProvincias();

$cats $db->getCats();

Al cargar una pagina cargamos siempre los valores de los combos que van a
aparecer.

t-cat” name="cat-cat">
ue="">-- CATEGORIA --</ >
($cats $c) {

echo "<option value=""'_$c['nombre'].'">"' strtoupper($c['value']). '<foption>';

id="cat-prov" name="cat-prov">
< value="">»-- PROVINCIA --</ >
<?php ($provs == $p) {
echo '<option value=""'_$p['nombre']
>

(N

>' strtoupper($p['value'])."</option>’;

5
7

De este modo podemos cargarlos en el combo correspondiente mediante una
combinacién de HTML y PHP.

BAJA DE USUARIOS

Dado que el id del usuario activa como clave foranea en todas aquellas tablas en las
que el usuario estd implicado, para borrar a un usuario hay antes que hacer una
serie de borrado en el resto de tablas, dejandolas limpias de este dato.

("#borrarCuenta’).click(function(){
Let id ("#idUsuario').attr('value');

.ajax({
data: {'action': "bajaUsuario', "id':id},
url : '../server/get_idem.php',
type : 'POST',
dataType : '

succes
co g(result
('#out') trigger("click');
url "login.php
window.location.replace(url};

Este cédigo js entra en funcionamiento cuando pulsamos sobre el botén identificado
como Borrar cuenta. Podemos observar que saca del documento el idUsuario. En
todas las paginas se ha incluido un elemento oculto que se encarga de almacenar el
id obtenido del objeto Usuario actual. De este modo con jQuery podemos acceder a
ese valor siempre que lo necesitemos. El ajax pasa directamente al archivo
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get_idem.php del que habladbamos con anterioridad, y filtrando por la accion,
ejecutara la funcién en la BD.

function bajalUsuario
$conexion = self::g ionPDO();

$deletel "delete from anuncios where usuario_abre = :id1;";

$delete? "delete from amigos where id_usuario = :id2 or id_amigo = :id2;";

$delete3 "delete from mensajes where id_remitente = :id3 or id_destinatario = :id3;";
$deleted "delete from participantes where id_usuario = :id4;";

$deletes "delete from usuarios where id = :id5;";

$sql - $conexion->»prepare($deletel);
$sql->bindParam( ' :id1’, $id);

re($delete?);
» $id);

0;
$sqld4 - $conexion-»prepare($deleted);
$sql4->bindParar

$conexion-»prepare($delete5);
:idS’, $id);
0;

Como deciamos antes, hay que hacer una serie de borrados antes de hacer el
borrado del usuario, empezando por los anuncios que haya abierto, sus registros en
los que esta participando, sus amigos y sus mensajes. Si el primer borrado se lleva a
cabo de forma satisfactoria ejecutamos el resto en cadena.

EDICION DE PERFIL DE USUARIO

Sobre la edicién del perfil de usuario se ha querido resaltar el funcionamiento del
lado cliente por encima del lado servidor. Como veiamos en las interfaces, la interfaz
de perfil de usuario y edicién del perfil es una vista dindmica. Cuando seleccionamos
que queremos editar el perfil se nos carga la vista de edicidn, con unos campos input
que se rellenan de forma automatica por defecto con nuestros datos.
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(*#nombreView' -

($("#apellido attr('value'));
1(5( #emailview' r("value'));
('#provinciaView') ('value'));

('#editar2').cl
('#datos- "
('#datos-edit').hide(

Let id

Let nombre

Let apellidos

L email
provincia
fecha

: 'editarPerfil', 'id':id, "nombre':nombre, 'apellidos':apellides, 'email':email, 'provincia':provincia, 'f_nacimiento':fecha}

esult.nombre);
(result.apellidos);

El primer botdn de editar es el que se encarga de ocultar la vista de datos y cargar la
de edicion, sacando todos los valores de nuestros datos del html y cargandolos en
los campos que van a aparecer.

El segundo botdn de edicion se encarga de recogerlos de nuevo de los campos de
edicion y enviarlos por ajax a la funcién correspondiente, que no es mas que un
update a la tabla de usuarios.

Cargar todos los valores de la cuenta en los campos nos permite que ninguno quede
vacio y siempre haya datos que recoger para enviar a la funcion de actualizacién. De
este modo, si el usuario solo quiere cambiar s6lo uno de esos datos, el resto quedan
como estaban al principio pero se recogen igualmente para hacer el update.

Puede apreciarse el lado cliente en la INTFO7.
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ANUNCIOS EN LOS QUE PARTICIPA EL USUARIO

$conexd

$consulta id_anuncio from participantes where id usuario =" $id usuario.";";

sulta)) {

$consulta2 d, tit ion, f apertura, usuario abre, tipo, provincia, categoris, cant participantes from anuncios where id = ".$id.* and estado = 'A';";
($resultado

($an - $resulta
$anuncios[]

'
unset($resultado);

conexion);

$anuncios;

Para obtener aquellos anuncios en los que un usuario esta participando hemos
elaborado esta funcion. En ella se elaboran dos consultas. En primer lugar, una que
nos devuelve los ids de todos los anuncios en los que un usuario esta registrado en la
tabla de participantes.

Una vez obtenidos estos, con un bucle elaboramos una consulta de para obtener el
anuncio con sus datos en concreto y devolverlos todos. De este modo obtenemos un
array de objetos anuncio de todos aquellos en los que el usuario esta participando.

$participando = $db-rgetAnunciosParticipa{$user->getId());
$tusAnuncios - $db->getAnunci bre($user->getTId());

Siempre los cargaremos en el perfil del usuario, pero como se puede ver en la
imagen de abajo, solo se imprimiran si hay al menos uno en el array.

Podemos observar también que se cargan los anuncios que ha abierto, y se
imprimen por pantalla del mismo modo, pero no se ha incluido una captura de la
funcion correspondiente al tratarse de una mas sencilla.

class="titulo-reg' e c in- 5 ">TUS ANUNCTOS</hi>

t($tusAnuncios[0])) {
($tusAn $anunci
taAnuncio.pl " $anuncio->getId() .’ .*_$anuncio->getTitulo(). ' - '.$db->getUsuarioNombre($anuncio

class="titulo-reg “ma p: 58px; margin-bott 5 ">PARTICIPANDO</h1>
<2ph,
<?php

participando[8])) {
($partici $anunci
‘<a href="vistaAnuncio.php?id=".$anuncio->getId()." >' . $anuncio->getTitulo(). "
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MEJORAS Y FUNCIONALIDADES

Dado que lo que se presenta con el proyecto es solo un prototipo de lo que seria la
aplicacion final, se ha dedicado este apartado para hablar de las futuras
implementaciones de funcionalidades, mejorar y control de errores de la misma.

IMPLEMENTACION DEL SISTEMA DE COMENTARIOS

En el disefio de la aplicacion se ha contemplado el uso de una zona de comentarios
en todos los anuncios colgados por los usuarios. Esto les permitiria comunicarse
entre ellos y llegar a un acuerdo de una forma distinta al buzén de mensajes que
lleva integrado la aplicacion.

MEJORAS EN EL BUZON

Ademas, se mejoraria el funcionamiento del buzén, haciendo que éste marcases las
notificaciones en el icono de la barra de navegacién. Del mismo modo se integraria la
paginacion en las vistas de carga de los mensajes tanto enviados como recibidos. Lo
gue vemos ahora pasaria a ser una vista previa, y si pulsdsemos el mensaje nos
mostraria una nueva vista completa de éste, dénde podriamos responder,
coincidiendo también con el sistema de respuestas disefiado para la aplicacion.
También se implementaria una opcidn que no nos permitiera borrar los mensajes.

PERFIL DE USUARIO

Se afiadirian nuevas funcionalidades al perfil, siendo las mas interesantes la carga de
una foto de perfil, la opcidn de seleccionar una categoria preferida para que se nos
mostrasen en la pantalla de inicio mensajes que pudiesen ser mas interesantes para
nosotros. Se implementaria el requisito de la contrasefia para editar los datos o
borrar la cuenta, que estaban contemplados pero no han sido desarrollados.

VISTA DE USUARIO

Se mejoraria la vista en la que vemos los perfiles de los otros usuarios, afiadiendo
mas datos interesantes y dando la opcién de escribir un mensaje a ese usuario sin
necesidad de que se encuentre en nuestra lista de amigos ni de tener que acceder al
buzdn directamente.

AREAS INFORMATIVAS

Tampoco se han incluido en el prototipo, aunque podemos verlas en el pie de pagina,
las vistas correspondientes a FAQ, contacto y apoyo.
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ZONA DE IDEAS

En el disefio de la aplicacion también se propone el desarrollo de una zona que, a
modo de foro, sirva para que los usuarios sefalen fallos en la aplicacion, aporten
ideas o muestren sus dudas de modo que se pueda modificar esta para simplificar el
funcionamiento.

RESPONSIVE

Se espera la adaptacién responsive de la aplicacion, de modo que sea facilmente
accesible y utilizable desde dispositivos moviles o tablets.

IMPLEMENTACION DE APIS

Seria interesante la inclusion de APIs de redes sociales que nos permitieran
compartir nuestra actividad en la aplicacion en estos medios, llegando a mas gente, y
ayudando a crecer y dar a conocer la aplicacion.

CIERRE ANTICIPADO DE ANUNCIOS

Se propone también en el disefio la opcion de cierre anticipado. ;Qué quiere decir
esto? Actualmente los usuarios tienen la opcién de cerrar un anuncios, dandolo por
finalizado se supone que una vez se haya llevado a cabo. De este modo se activaria la
valoracién (que se explica en el siguiente apartado). Si no se llega a llevar a cabo,
existiria la opcidn de cierre anticipado, que pondria el anuncio en estado desactivado,
sin activar la valoracion.

VALORACION DE EXPERIENCIA

Una vez finalizado un anuncio (que no cerrado) los usuarios tendrian la opcién de
valorar como ha resultado su experiencia en esa actividad y con ese 0 esos usuarios.
Esto implementaria un sistema de puntuacién donde podriamos evaluar a un
usuarios mediante la puntuaciéon que otros usuarios le han dado a lo largo de su
participacion en anuncios.
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09. PUESTA EN MARCHA / EXPLOTACION

Una vez llevado a cabo el desarrollo de nuestra aplicacion, llega el momento de
ponerla a trabajar.

Toda la fase de implementacion se ha llevado a cabo en local, de modo que somos
nosotros los Unicos que tenemos acceso a los archivos. Para poder empezar a
explotar la plataforma, debemos alojarla en el servidor que previamente habremos
contratado.

Podemos subir los archivos tanto desde el FTP como desde el panel de
administracién que nos facilitan. Una vez subidor y descomprimidos los archivos
nuestra aplicacion ya estara alojada.

También a través del panel de administracion podemos configurar nuestra base de
datos, que deberd estar activa para que se puedan manejar todos los datos de la
aplicacion.

Para que los futuros usuarios puedan acceder a ella de manera sencilla, a través de
nuestro dominio (también previamente comprado), deberemos configurar las DNS.
Esto permitira que nuestra direccion web apunte directamente a la direccién de
nuestro servidor.

Una vez realizados estos pasos, nuestra aplicacion estara lista para entrar en
funcionamiento.

Una vez con la aplicacién en funcionamiento, haremos uso de las estrategias de SEO
para posicionar nuestra pagina en buscadores. Implementaremos las principales
reglas a seguir de esta técnica, como la inclusién de titulos descriptivos del contenido
de cada pagina, descripciones del contenido de estas para que los motores de
busqueda lo puedan evaluar y mostrar, y el uso de palabras clave.

Ademas en esta fase comenzaremos con la publicitacién de la pagina. Destinaremos
un importe al afio que emplearemos en publicitar nuestra web en aquellas del
mismo estilo. Con esto nos referimos a plataformas colaborativas o nuevos tipos de
negocio online, como Blablacar, AirBnb o Glovo. Se propone el uso de banners
publicitarios en estas paginas.
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El mantenimiento de la aplicacidén sera progresivo. Para que la aplicacion no quede
obsoleta o caiga en desuso se seguira trabajando en nuevas funcionalidades que se
implementaran con el tiempo. Como ademas se propone una zona de interacciéon
con los usuarios, se tomaran en cuenta las posibles modificaciones que ellos
propongan, tanto para afiadir cosas como para quiza hacer mas sencillo el uso de
otras ya implementadas.
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PRUEBAS Y CONTROL DE CALIDAD

CASOS DE PRUEBA

N° Caso de Prueba
N° de RF

Descripcion

Prerrequisitos

Procedimiento

Resultado esperado

Resultado obtenido

Actor

N° Caso de Prueba
N° de RF

Descripcion

Prerrequisitos

Paula Estrada Vega

CP1
RF1: Acceso de usuarios

Se pretende testear el acceso de los usuarios a la
aplicacion.

Que haya un usuario registrado con los datos que
introducimos.

Haciendo uso de la interfaz de acceso/registro, el usuario
deberd introducir el email y la contrasefia con la que se
registré en los inputs correspondientes. Tras eso, debera
pulsar el botdén de Acceder para que se haga la
comprobacién en la base de datos.

En caso de que ambos datos sean correctos, se accede a la
pagina principal de la aplicacion.

En caso de el cotejamiento sea invalido, se informa al
usuario mediante un mensaje y se permanece en la
misma pantalla.

Se accede sin problema a la pagina de inicio.

Usuario

CP2
RF2: Recuperacion de datos

En caso de que el usuario no pueda recordar sus datos de
acceso, se le proporcionara una forma de recuperarlos.

Que existan los datos del usuario.
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Procedimiento

Resultado esperado

Resultado obtenido

Actor

N° Caso de Prueba
N° de RF

Descripcién

Prerrequisitos

Procedimiento

Resultado esperado

Resultado obtenido

Actor

Paula Estrada Vega
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Pulsado el enlace Recuperar mis datos el usuario sera
conducido a una nueva pantalla. Alli se cotejara en primer
lugar que el email con el que trata de acceder esta
registrado.
- Sinolo est3, se le informara mediante un mensaje.
- Silo esta, se le informara de que se le ha enviado
un email a dicha direccion para restablecer su
contrasefia.

Si el email esta registrado, se espera que el usuario reciba
un email mediante el que se le dirigird a una nueva
interfaz donde podra restablecer su contrasefa.

Sino lo esta, se le informara y no habra mas intervencion.

Comprueba bien que el usuario esté registrado en la
aplicacién, pero no se envia un mail dado que no se ha
implementado el mailing.

Usuario

CP3
RF3: Registro de usuarios

Test para evaluar el registro de nuevos usuarios en el
sistema.

Haciendo uso de la interfaz de acceso/registro, el usuario
deberd completar el formulario de registro. Las datos que
debera incluir son: email, contrasefia, contrasefia de
nuevo para validacion, nombre, apellidos, fecha de
nacimiento y provincia. Se validaran los campos de email y
contrasefla segun los parametros esperados. Las
provincias seran ofrecidas en un campo select.

Una vez rellenos los datos, se procedera a su registro en la
base de datos.

Que se rellenen sin problema los campos necesarios, y
que una vez realizada la validacion satisfactoriamente se
registre el nuevo usuario en la base de datos.

Se realiza el registro sin problemas.

Usuario
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N° Caso de Prueba
N° de RF

Descripcién

Prerrequisitos

Procedimiento

Resultado esperado

Resultado obtenido

Actor

N° Caso de Prueba
N° de RF

Descripcién

Prerrequisitos

Procedimiento

Resultado esperado

Resultado obtenido

Actor
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CP4
RF4: Vista principal

Se espera que su uso sea facil y agradable para el usuario,
y que se agrupen los contenidos de forma intuitiva.

Estar loggeado como usuario en la aplicacion.

Mediante el uso de esta interfaz, la principal de la
aplicacion, se espera que se puedan acceder sin problema
a todas las partes de la aplicacion. Aqui se controla el uso
de la barra de navegacioén, del acceso al perfil, la barra de
busqueda y la carga satisfactoria de ofertas y demandas
acordes a los intereses del usuario.

Que todos estos apartados que se encuentran en la vista
principal sean accesibles y facilmente utilizables por el
usuario.

Todo lo citado funciona correctamente.

Usuario

CP5
RF5: Busqueda de demandas

Mediante esta prueba se testeara el uso de la barra de
busqueda para encontrar demandas de ayuda.

Estar loggeado como usuario en la aplicacion.

Mediante el uso de la barra de busqueda y una serie de
parametros se realizard la busqueda. Los parametros
seran:

- Texto introducido

- Oferta/ Demanda, demanda en este caso.

- Provincia

- Categoria
Cualquiera de estos campos puede dejarse a nulo.
Una vez completado y tras pulsar el boton de busqueda se
realizara esta en la base de datos.

Devolver al usuario los resultados acordes a su busqueda.
La busqueda se realiza sin problemas, cargando los
anuncios que coincidan con los datos pasados, tanto si se

utilizan todos como solo algunos.

Usuario
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N° Caso de Prueba
N° de RF

Descripcion

Prerrequisitos

Procedimiento

Resultado esperado

Resultado obtenido

Actor

N° Caso de Prueba
N° de RF

Descripcién

Prerrequisitos

Procedimiento

Resultado esperado
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CP6
RF6: Busqueda de ofertas

Mediante esta prueba se testeara el uso de la barra de
busqueda para encontrar ofertas de ayuda.

Estar loggeado como usuario en la aplicacion.

Mediante el uso de la barra de busqueda y una serie de
parametros se realizara la busqueda. Los parametros
seran:

- Texto introducido

- Oferta / Demanda, oferta en este caso.

- Provincia

- Categoria
Cualquiera de estos campos puede dejarse a nulo.
Una vez completado y tras pulsar el botén de busqueda se
realizara esta en la base de datos.

Devolver al usuario los resultados acordes a su busqueda.

La busqueda se realiza sin problemas, cargando los
anuncios que coincidan con los datos pasados, tanto si se
utilizan todos como solo algunos.

Usuario

CP7
RF7: Registro de demandas

Testeo del registro de demandas en la aplicacién por parte
de los usuarios.

Estar loggeado en la aplicacion.

Haciendo uso de la interfaz el usuario debera, en primer
lugar, cumplimentar el formulario, que incluye los datos
definidos en el RF7. Se comprobara que todos los campos
estén propiamente rellenados, y en caso afirmativo se
procedera a su registro en la base de datos. Tras eso,
debera utilizar el botdn de Registrar para completar la
accion.

Que la demanda se registre satisfactoriamente y sea
accesible para el resto de usuarios. Que aparezca en el
perfil del usuario.
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Resultado obtenido

Actor

N° Caso de Prueba
N° de RF

Descripcién

Prerrequisitos

Procedimiento

Resultado esperado

Resultado obtenido

Actor

N° Caso de Prueba
N° de RF

Descripcion

Prerrequisitos

Procedimiento

Resultado esperado
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1DEM.

El resultado procede segun lo esperado.

Usuario

CP8
RF8: Registro de ofertas

Testeo del registro de demandas en la aplicacién por parte
de los usuarios.

Estar loggeado en la aplicacion.

Haciendo uso de la interfaz el usuario debera, en primer
lugar, cumplimentar el formulario, que incluye los datos
definidos en el RF7. Se comprobara que todos los campos
estén propiamente rellenados, y en caso afirmativo se
procedera a su registro en la base de datos. Tras eso,
debera utilizar el botén de Registrar para completar la
accion.

Que la oferta se registre satisfactoriamente y sea accesible
para el resto de usuarios. Que aparezca en el perfil del
usuario.

El resultado procede segun lo esperado.

Usuario

CP9
RF9: Finalizacion de oferta/demanda

Se comprobara el funcionamiento de la opcion de
finalizacién de ofertas o demandas del usuario.

Estar loggeado en la aplicacion.
Haber abierto un anuncio.

Desde la interfaz de visualizacion del anuncio, el usuario
que lo colgd puede marcarlo como finalizado una vez este
haya terminado.

Si el usuario marca como finalizado el anuncio éste pasara
a estado Inactivo en la base de datos y su registrara su
fecha de cierre. Asi mismo, dejara de ser accesible para los
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Resultado obtenido

Actor

N° Caso de Prueba
N° de RF

Descripcion

Prerrequisitos

Procedimiento

Resultado esperado

Resultado obtenido

Actor

N° Caso de Prueba
N° de RF

Descripcién

Prerrequisitos

Procedimiento
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usuarios desde la aplicacién, aunque aun podran
evaluarlo desde su perfil.

El estado del anuncio pasa a cerrado, pero no se puede
evaluar porque no se ha implementado esa parte.

Usuario

CP10
RF10: Cierre de oferta/demanda

Mediante esta prueba se testea el cierre, que no
finalizacién, de los anuncios de los usuarios.

Estar loggeado en la aplicacion.
Haber abierto un anuncio.

Segun se explica en el RF10, los usuarios tiene la opcion de
cerrar un anuncio antes de que se haya completado o se
hayan inscrito usuarios, aunque también aunque lo hayan
hecho. Para esto, desde la interfaz de visualizacion del
anuncio, el usuario que lo colgé puede marcarlo como
cerrado antes de tiempo.

Si el usuario marca como cerrado antes de tiempo el
anuncio éste pasara a estado Inactivo en la base de datos
y su registrara su fecha de cierre. Asi mismo, dejara de ser
accesible para los usuarios desde la aplicacién y no podra
ser evaluado.

No se ha llegado a implementar.

Usuario

CP11
RF11: Gestion de perfil personal

Se testeara que el usuario pueda cambiar los datos de su
perfil.

Estar loggeado en la aplicacion.
El usuario debera acceder a su zona personal, donde se

pueden consultar todos los datos y se le ofrecerad la
posibilidad también de editarlos. La opcion de editar
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Resultado esperado

Resultado obtenido

Actor

N° Caso de Prueba
N° de RF

Descripcion

Prerrequisitos
Procedimiento

Resultado esperado

Resultado obtenido

Actor

N° Caso de Prueba
N° de RF

Descripcién

Prerrequisitos

Procedimiento
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habilitara los campos donde se podran editar los datos
personales. Estos campos se cargaran con los datos del
usuario automaticamente, de modo que si no edita alguno
de los campos se rellenard con el que contenia
anteriormente.

Se lanzara una actualizacién de los datos de ese usuario a
la base de datos con los nuevos introducidos por el
usuario.

La actualizacién se realiza sin problema y los datos se
muestran actualizados en la pagina.

Usuario

CP12
RF12: Buz6n de mensajes

Testeo de que se reciben exitosamente los mensajes entre
usuarios.

Estar loggeado en la aplicacion.
Acceder a la interfaz de mensajes.

Que se muestren los mensajes recibidos y enviados por el
usuario.

Desde el buzdn se carga sin problema la lista de mensajes
del usuario.

Usuario

CP13
RF14: Ahadir amigos

Los usuarios deben ser capaces de afiadir a otros usuarios
a su lista de amigos.

Estar loggeado en la aplicacion.
Acceder al perfil de un usuario.

Tras acceder al perfil de otro usuario, se contara con un
botén Afadir amigo.

89



Resultado esperado

Resultado obtenido

Actor

N° Caso de Prueba
N° de RF

Descripcion

Prerrequisitos
Procedimiento

Resultado esperado

Resultado obtenido

Actor

N° Caso de Prueba
N° de RF

Descripcién

Prerrequisitos

Procedimiento

Resultado esperado

Resultado obtenido

Actor
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Al pulsar el botén se afiadira ese usuario a la lista de
amigos del usuario que lo accion®.

El usuario seleccionado se registra como amigo, y se
puede ver en la lista de amigos del perfil del usuario
actual.

Usuario

CP14
RF15: Visitar perfiles

Se testeara el correcto acceso a los perfiles de otros
usuarios.

Estar loggeado en la aplicacion.
Pulsar sobre el nombre de otro usuario.

Acceder a una nueva interfaz donde se carguen los datos
de ese usuario.

Resultados segun lo esperado.

Usuario

CP15
RF19: Baja de usuarios

Se testeara la capacidad de los usuarios de darse de baja
satisfactoriamente de la aplicacion.

Estar loggeado en la aplicacion.

Accediendo a su propio perfil, el usuario encontrara una
opcion que le permitira borrar todos sus datos de usuario.

Tras ejecutar la accion, se borraran de la base de datos los
datos de ese usuario.

El usuario se borra adecuadamente.

Usuario
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N° Caso de Prueba
N° de RF

Descripcion

Prerrequisitos

Procedimiento

Resultado esperado

Resultado obtenido

Actor

N° Caso de Prueba
N° de RF

Descripcién

Prerrequisitos

Procedimiento

Resultado esperado

Resultado obtenido

Actor
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CP17
RF13: Mensajes entre usuarios

Se testeara el correcto envio de los mensajes entre los
usuarios.

Estar loggeado en la aplicacion. Acceder al buzén.

Seleccionar en el buzén la opcidn enviar mensaje.
Seleccionar el destinatario y escribir el titulo y el mensaje.

Que el destinatario reciba el mensaje sin problemas, y se
cargue en su buzdon como se testeaba en el CP12.

Resultados segun lo esperado.

Usuario

CP18
RF15: Borrar amigos

Los usuarios deben ser capaces de borrar a usuarios que
ya tengan entre sus amigos.

Estar loggeado en la aplicacion.
Acceder al perfil de un usuario.

Tras acceder al perfil de otro usuario, se contara con un
botdn Borrar amigo.

Al pulsar el boton se borrara ese usuario a la lista de
amigos del usuario que lo acciond.

El usuario seleccionado se borra como amigo, y ya no se
puede ver en la lista de amigos del perfil del usuario
actual.

Usuario
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N° Caso de Prueba
N° de RF
Descripcion
Prerrequisitos
Procedimiento

Resultado esperado

Resultado obtenido

Actor
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CP19

RF20: Cierre de sesién

Se testeara el correcto cierre de sesidon de los usuarios.
Estar loggeado en la aplicacion.

Seleccionar en la barra del menu la opcién de Logout.

Que la sesion se termine y se redirija al usuario fuera de la
aplicacion.

Resultados segun lo esperado.

Usuario
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1DEM.

11. GESTION ECONOMICA

> RECURSOS MATERIALES

Para el desarrollo de este proyecto se invertira en el pago de licencias necesario para
la propiedad intelectual y registro de marca. No se invertird en un equipo informatico
ya que ya se dispone de uno que se puede destinar a esta tarea. Tampoco se
invertird en aplicaciones informaticas dado que se realizara con aplicaciones de

software libre.

INVERSIONES ANO 1

Total Inmovilizado Intangible

Propiedad Intelectual 146,00€
Registro de marca 13,22€
Aplicaciones informaticas 0,00€
Total Inmovilizado Material 159,22€
Equipos informaticos 0,00€
Total Inmovilizado Financiero 159,22€
Total Inversidn 159,22€

> GASTOS

Dado que el proyecto va a desarrollarse en el domicilio del desarrollador no se
contempla ningun gastos de servicios, como puede ser la conexidén a Internet ni
electricidad. Estos gastos que se van a tener que desembolsar por el proyecto, sino

que ya es un gasto contemplado.

SERVICIO MESES PRECIO
Conexion a Internet + Teléfono 3 0,00€
Compafiia eléctrica 3 0,00€
Total 0,00€
Paula Estrada Vega 93




1DEM.

> HORAS DEDICADAS AL PROYECTO

ESTIMACION DE TIEMPO DE PROYECTO PERIODO DE 3 MESES
Dias trabajados al mes 22 dias
Dias totales del proyecto 66 dias
Horas totales (66 dias * 8h/dia) 528h

» UMBRAL DE RENTABILIDAD

UMBRAL PERIODO DE 3
MESES
Gastos 159,22€
Salario minimo mensual 2.700,00€
UMBRAL Gastos + Salario 2.859,22€
VALOR HORA MiNIMO Umbral / Horas totales 5,41€

> PRECIO POR HORA

El precio por hora calculado es de 5,41€. Por lo tanto, se establece un precio de valor
por hora de 7,50€ para cubrir este minimo.
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» COSTE DE DESARROLLO DEL PROYECTO

1DEM.

TAREAS HORAS
Gestion del proyecto/ investigacion 50
Analisis de requisitos 20
Disefio del sistema 40
Disefio grafico 12
Plan de pruebas 6
Desarrollo 200
Ejecucion del plan de pruebas 16
Arreglos 20
Documentacion 50
Instalacién 10
Mantenimiento 20
Total horas 444 horas
Total horas * 7,50€/hora 3.300,00€

PRECIO DE DESARROLLO DE LA APLICACION = 3.300,00€

Paula Estrada Vega
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12. PLAN DE EMPRESA

OBJETIVOS GENERALES DEL NEGOCIO

En principio se espera que los objetivos generales sean a largo plazo.

Durante el primer afio se invertira la mayor cantidad del trabajo del negocio en
cumplir los objetivos, principalmente en llegar al publico, dejar claro entre los
usuarios los valores del proyecto y conseguir que prueben la plataforma. En el
aspecto mas técnico, en tratar de pulir y/o implementar todas aquellas
funcionalidades nuevas necesarias que hayan quedado fuera en el desarrollo y sean
necesarias.

Para el segundo afio se espera haber formado una comunidad amplia, que comparte
y ayuda, y que parezca atractiva para aquel publico que todavia no se ha decidido a
probarlo. Se espera que la imagen y valores del proyecto haya llegado a los usuarios,
tanto posibles como fijos.

Para el tercer afio ldem esperar ser un referente dentro del entorno de las
plataformas colaborativas, que sus usuarios hayan formado una comunidad avalada
por sus acciones, y que la labor de éstos haya ayudado a mejorar la calidad de vida
de los usuarios.

Paula Estrada Vega 96



1DEM.

RECURSOS HUMANOS Y ESTRUCTURA DE LA
EMPRESA

> ESTRUCTURA DE LA EMPRESA

Area de desarrollo

Area de disefio

Area de direccién

Area de atencién al cliente y soporte técnico

Area de desarrollo:

- Se encargara de realizar todas las labores de desarrollo y programacién de la
aplicacién. También se encargara del mantenimiento de la misma y de la
resolucion de conflictos.

Area de disefio:

- Este area llevara a cabo las tareas relacionadas con el disefio front-end de la
aplicacion. También se encargara del desarrollo de estrategias de marketing y
publicidad.

Area de direccién:

- Se encargara de todas las tareas administrativas del proyecto. Se ocupara de
la contabilidad asi como de la documentacion. Asi mismo se encargara de la
coordinacién del resto de areas.

Area de atencién al cliente y soporte técnico:

- El objetivo de este area es resolver los conflictos que se generen entre la
aplicacién y los usuarios. Ofrecera tanto soporte online como telefénico para
resolver las dudas de los clientes.

AREA DE DESARROLLO

AREA DE ATENCION
Y SOPORTE

AREA DE DISENO
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> PERFILES PROFESIONALES

Un Técnico Superior en Desarrollo de Aplicaciones Web y Técnico Superior en Artes
Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria.

Paula Estrada Vega sera la responsable de las areas de Desarrollo, Disefio y
Atencién al cliente. También se encargara del area de Administracién, con ayuda
exterior de una gestoria.

» PLAN DE CONTRATACION

Todos los trabajos serdn desarrollados por una persona, en calidad de trabajador
auténomo. Para definir su salarios, nos atendremos al SMI vigente en 2019. Esto
supone el siguiente sueldo:

e Un diario de 30,00%€.

e Mensual de 900,00€

e Anual de 12.600,00€ (14 pagas)

Para llevar a cabo el alta en la Seguridad Social nos suscribiremos a la Tarifa Plana
para nuevos auténomos 2018. Esto supondra un pago de 60€ durante los primeros 12
meses por contingencias comunes, es decir, una reduccion del 80% de la cuota base.
Los seis meses siguientes, del 12 al 18, un 50% de reduccién, debiendo pagar un total
de 141,65€ mensuales. Los meses del 18 al 24, un 30% de reduccién, pagando
198,31€. Finalmente, los meses del 24 al 36, un 30% de bonificacién, para nuevos
auténomos menores de 30, manteniendo un pago de 198,31€.

Primer aio
Salario bruto anual = 12.600,00€ (14 pagas * 900,00€)
Seguridad Social =720,00€ (6 mensualidades * 60,00€)

IRPF: 15% (7% los dos primeros afos)
Incrementos salarial anual: 3%

Segundo aio

Salario bruto anual = 12.600,00€ (14 pagas * 900,00€)
Seguridad Social = 2039,76€ (6 mensualidades * 141,65€)

(6 mensualidades * 198,31€)
IRPF: 15% (7% los dos primeros afios)

Tercer afo
Salario bruto anual = 12.978,00€ (14 pagas * 900,00€)*3%
Seguridad Social = 2379,72€ (12 mensualidades * 198,31€)

IRPF: 15% (7% los dos primeros afios)
Incrementos salarial anual: 3%
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> RESUMEN SALARIAL

PERSONAL ANO 1 ANO 2 ANO 3
Sueldos y salarios 12.600,00€ 12.600,00€ 12.978,00€
Seguridad Social 720,00€ 2.039,76€ 2.379,72€
TOTAL 13.320,00€ 13.320,00€ 15.017,76€
PERSONAL ARNO 1 ANO 2 ANO 3 ARNO 4 ANO 5
Sueldos y Salarios 12.600,00 12.600,00 12.978,00 12.978,00 12.978,00
Seguridad Social 720,00 2.039,76 2.379,72 2.379,72 2.379,72

| Otros gastos de personal | | | | | |

| Gastos de personal | 13.320,00] 14.639,76| 15.357,72| 15.357,72| 15.357,72]
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INVERSIONES / COMPRAS Y GASTOS

> RECURSOS MATERIALES

EQUIPO INFORMATICO

e Ordenador portatil Lenovo ideaPad 320
e Monitor auxiliar HP 24W 24" FHD.

e Telefono Gigaset A116BL

BIEN CARACTERISTICAS
PC Oficina Lenovo ideaPad 320
Monitor auxiliar | HP 24W 24" FHD
Teléfono Gigaset A116BL
inaldmbrico

TOTAL

MOBILIARIO

Mesa de escritorio grande.
Silla giratoria de oficina.
Estanteria.

Archivador de oficina.

BIEN CARACTERISTICAS
Mobiliario de | 1 x Mesa
oficina 1 x Silla

1 x Estanteria
1 x Archivador
TOTAL

Paula Estrada Vega

PRECIO
899,99 €

129,99 €
16,50€

1046,48 €

PRECIO
102,99 €
49,99 €
49,99 €
39,99 €
242,96€

IVA
21%
21%
21%

21%

IVA
21%

21%
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MATERIAL DE OFICINA

BIEN

Folios blancos.
Archivadores.

Boligrafos y subrayadores.
Notas adhesivas.
Grapadoray troqueladora.
Bandejas y organizadores.

CARACTERISTICAS

Material de oficina Material de oficina
variado

TOTAL

APLICACIONES INFORMATICAS

BIEN

Windows 10 Pro

CARACTERISTICAS
Sistema operativo

Microsoft Office 365 @ Suite Ofimatica

Empresas

McAfee Total = Antivirus
Protection

Sublime Text Editor Editor de texto
Eclipse IDE

TOTAL

» PROVEEDORES

BIEN

1DEM.

PRECIO
25€
(estimacion)
25,00 €

PRECIO
145€
8,80€/mes
(105,6€)
26,95€

0€
0€
277,55€

IVA
21%

IVA

21%

21%
21%

21%

21%

21%
21%

Un proveedor de servicio de alojamiento. Se ha escogido Hostinet, en
concreto su servicio Win Presencia, que incluye en panel de control Plesk, 5GB
de almacenamiento, 50GB de transferencia, cuentas de correo ilimitadas y
certificado SSL gratuito. Hasta 5 subdominios en nuestra pagina, y dos bases

de datos MySQL y MSSQL.

Linea telefénica y es ADSL. Esto nos supondra un coste de 46€ al mes con

Movistar, 14,95€ el primer afo.
50 €/mes asesoria fiscal y contable.

CARACTERISTICAS

Hosting
Lineay ADSL
Asesoria / Gestoria

TOTAL

Paula Estrada Vega

ANO

_

PRECIO
48,50€

14,95€/mes (179,40€)
50€/mes (600€)

827,90 €
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> PROPIEDAD INTELECTUAL

El registro de la Propiedad Intelectual para el desarrollo de actividades
informaticas se rige por el Real Decreto Legislativo 1/1996 del 12 de Abril. Se
considera autor del programa aquel o aquellas personas que lo hayan desarrollado.

Este procedimiento se puede llevar a cabo de tres formas: mediante la cesion de
derechos, derechos del empleador sobre los empleados y mediante el registro
normal, que es el que nosotros llevaremos a cabo.

Se realizara mediante la entrega del Modelo 046 y el pago de la tasa, de 13,22€.

Sobre el registro de marca, la tasa de la Oficina Espafiola de Patentes y Marcas es de
146€ por registro de la primera clase. Cada clase afiadida supondra un coste
adicional de 94¢€.

Las licencias de marca tienen una durabilidad de 10 afos. Pasado este periodo se
debera renovar, con un coste de 176¢€.

> DONATIVOS

Aunque no es un gasto como tal, ya que ldem lo llevaria a cabo tras el balance final
de ganancias, se contemplan en esta seccion los donativos a entidades externas.
Idem desde el principio ha sido concebida como una plataforma sin animo de lucro
ideada para ayudar a mejorar la calidad de vida de las personas.

Por esta misma razon, ldem destinard el 20% de estas ganancias finales a

asociaciones sin animo de lucro cuyas actividades se basen en la ayuda a colectivos
en riesgo de exclusion social.
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INVERSIONES

% AMORT AfNO 1

afo 2

ANO 3

alo 4 ANO 5

Inmovilizade Material

Terrenos

Instafaciones y Maguinaria

10%

Meobiliario y Utillaje

10% 242,96

Elementos de transporte

15%

Equipo proceso de informacion

25% 1.046,48

Otro inmovilizado material

10% 25,00

Total Inmovilizado Material

1.314,44

0,00

0,00

Inmovilizado Intangible

Investigacion y Desarrollo

20%

Patentes, licencias y marcas

159,22

Aplicaciones informadticas

26% 277,55

277,55

277,55

277,55 271,55

Derechos de traspaso

Canon franquicia

Total Inmovilizado Intangible

436,77

277,55

277,55

277,55 277,55

Inversiones Financieras

0,00

0,00

0,00

Amortizacién Inmovilizado Material

288,42

288,42

288,42

288,42 26,80

Amortizacién Inmovilizade Intangible

72,16

144,33

216,49

277,55 277,55

Fianzas y Depésitos

0,00

0,00

| FINANCIACION

| ANO 1 |

ANO 2 ‘

afNo 3 ‘

ANO 4 | ANO 5 |

FINANCIACION PROPIA

| Aportaciones dinerarias

| 2.600,00|

Subvenciones no reintegrables

7.000,00

7.000,00

7.000,00

7.000,00 7.000,00

Subvenciones a la inversion

FINANCIACION AJENA
Préstamos Bancarios Largo Plazo

Cuantia del préstamo

Tipo de interés %

Plazo en afos

Préstamos Bancarios Corto Plazo

Cuantia del préstamo

Tipo de interés %

Plazo en meses

Gastos financieros

0,00

0,00

0,00 0,00
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IDEM.
> BALANCE FINAL DE INVERSIONES, COMPRAS Y GASTOS

| COMPRAS Y GASTOS | Afo1 | afoz | afo3 | a4 | Afos

Compras

Total Compras 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Servicios exteriores

Arrendamientos

Reparacion y Conservacion

Servicios Profesionales 48,50 48,50 48,50 48,50 48,50

Transportes

Primas de Seguros

Servicios bancarios y similares 600,00 600,00 600,00 600,00 600,00

Publicidad y Promocicn 200,00 300,00 300,00 400,00 400,00

Suministros 178,80 552,00 552,00 552,00 552,00

Gastos de Viaje

Tributos

Gastos establecimiento

Licencias y altas suministros

Otros Gastos

Total servicios exteriores 1.027,30 1.500,50 1.500,50 1.600,50 1.600,50

Gastos excepcionales
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INGRESOS

> PUBLICIDAD

Ya que Idem es una plataforma colaborativa sin animo de lucro, no hay un plan de
ingresos directo con los usuarios. En un principio, no se ofrecera ningun tipo de
servicio de pago, como suelen ser los servicios Premium. Se espera comenzar la
financiacién mediante espacios publicitarios para marcas en la plataforma.

Los espacios publicitarios tendran un coste fijo de 22,95€ el primer afio y 24,99€ el
segundo. Del tercero en adelante se aumentara esta cifra a 29,95¢€.

El primer afio se contactara con diferentes marcas que puedan estar interesadas en
anunciarse en nuestra web. Es posible que durante este primer afios se consiga
trabajar con 10 empresas. De este modo, se espera que para el segundo afio se haya
alcanzado la cifra de 20 empresas. Para el tercer afio, aumentar esta cantidad a 30
empresas.

Ingresos en publicidad:

ANO ESTIMACION TOTAL
Ter afo (22,95€ * 10 empresas) * 12 meses 2.754,00€
2do afo (24,95€ * 20 empresas) * 12 meses 5.988,00€
3er afio (29,95€ * 30 empresas) * 12 meses 10.782,00€
4to afo (29,95€ * 30 empresas) * 12 meses 10.782,00€
5to afo (29,95€ * 30 empresas) * 12 meses 10.782,00€

Ademas se acordaria un pago por click en los anuncios de 0'10€. El balance de clicks
esperados por mesy afio son los siguientes:

ANO ESTIMACION TOTAL
1er afno (0,10€ * 1000 clicks) * 12 meses 1.200,00€
2do afio (0,170€ * 2000 clicks) * 12 meses 2.400,00€
3er afio (0,10€ * 3000 clicks) * 12 meses 3.600,00€
4to afo (0,10€ * 3000 clicks) * 12 meses 3.600,00€
5to afo 0,10€ * 3000 clicks) * 12 meses 3.600,00€
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> SUBVENCIONES

Ademas, se solicitara al Gobierno de Cantabria la Subvencién por el establecimiento
como trabajador auténomo o por cuenta propia. Estas subvenciones manejan un total
de hasta 10.000€ al afo. Los criterios que contempla para su otorgamiento son los
siguientes.

Desempleados en general.

Jovenes desempleados de 30 o menos afios.
Mujeres desempleadas.

Desempleados con discapacidad.

Mujeres desempleadas con discapacidad.

Teniendo en cuenta que el solicitante de la subvencion cumple los tres primeros, se
estimaria una cuantia concedida de al menos 7.000€.

Estas ayudas suelen requerir el compromiso de permanecer dos o tres afios como
auténomo, de lo contrario, habra que devolverlas.

> DONACIONES

Idem es, como bien deciamos, una plataforma no lucrativa, y sus ingresos proceden
Unicamente de la publicidad integrada en la aplicacion. Idem no ofrece ningun tipo
de servicio de micropago a sus usuarios, pero acepta las donaciones que éstos
quieran realizar para seguir manteniendo en funcionamiento la aplicacion.

El balance de donaciones estimado es el siguiente:

ANO ESTIMACION TOTAL
Ter afio 240,00€ 240,00€
2do afio 360,00€ 360,00€
3er afio 540,00€ 540,00€
4to afio 720,00€ 720,00€
5to afio 720,00€ 720,00€
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IDEM.
> BALANCE FINAL DE GASTOS E INGRESOS

‘ VENTAS E INGRESOS | ANO 1 | ANO 2 ‘ AfNO 3 ANO 4 ANO 5

Ventas (Productos - Servicios)

Publicidad de marcas 2.754,00 5.988,00 10.782,00 10.782,00 10.782,00
Ingresos par click en anuncio 1.200,00 2.400,00 3.600,00 3.600,00 3.600,00
Donaciones 240,00 360,00 540,00 720,00 720,00

Total ventas 4.194,00 8.748,00 14.922,00 15.102,00 15.102,00

Otros Ingresos

Otros Ingresos de explotacicn

Ingresos financieros
Ingresos excepcionales
Imputacion de Subven. Inversion 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Total Ingresos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
TOTAL VENTAS E INGRESOS 4.194,00 8.748,00 14.922,00 15.102,00 15.102,00
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» BALANCE DE PERDIDAS Y GANANCIAS FINAL

1DEM.

BERDIDAS V GANARCIAS ANO 1 | ANO 2 | ANO 3 ‘ ANO 4 | ANO 5

| Importe cifra de negocio

[impone cifra de ventas 4.184,00] 5.748,00] 14.522,00] 15.102,00] 15.102,00|
|‘||l'ariar.ic'm de existencias

[ Variacicn de existencias | 0,00] 0,00 0,00] 0,00]
|Apruv1'sh:marnientus

| Consumo de mercagerias 0,00] 0,00] 0,00] 0,00] 0,00]
| Otros ingresos de explotacion

Otros ingresos

subvenciones de explotacion 7.000,00 7.000,00 7.000,00 7.000,00 7.000,00
| Gastos de personal

[ Gastos de personal -13.320,00 14539,76 -15.357,72 15357,72 -15.357,72
| Otros gastos de explotacion

Arrendamientos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Reparacion y conservacion 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Servicios profesionoles 4850 4850 -48 50 -48 50 4850

Transportes 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Primos de seguros 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Servicios bancarios y similares -600,00 -600,00 -600,.00 -600,00 -600,00

Publicidad y promocidn -200,00 -300,00 -300.00 -400,00 -400,00

Suministros 178,80 552,00 552,00 552,00 552,00

Gastos de vigje 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Tributos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Gastas establecimiento 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Licencias y altas suministros 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Otros gastos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
|Arru:|rrizaci6n del inmovilizado

[Amortizocidn del inmovilizado -360,56] -432,74] -504,91] 565,97 -304,35]
|Irmur-mkin de subvenciones de inmowvilizado no financiero

[Subvenciones a la inversidn 0,00] 0,00] 0,00] 0,00] 0,00]
| Otros resultados

Ingresos Excepoionales

Gastos exceprionaies 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
|HESULTADO DE EXPLOTACION -3.513,88 -825,00 4.558,88 4.577,81 4.839,43

Ingresos financieros

Gastas financieros 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
RESULTADO FINANCIERD 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
RESULTADO ANTES DE IMPUESTOS -3.513,88 -825,00 4.558,88 4.577,81 4.839,43

|Imp1.|esto sobre beneficios 0,00 0,00 -1.367,66 -1373,34 -1.451.83
BENEFICIO O PERDIDA DESPUES DE IMPUESTOS -3.513,88 -825,00 3.191,21 3.204,47 3.387,60
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15. CONCLUSIONES

Desde el comienzo este proyecto supuso todo un reto. Lidiar con el hecho de estar
vendiendo un producto que genera gastos pero no busca beneficios fue sin duda un
gran desafio.

Sin embargo, cada minuto invertido en él me ha ayudado a crecer y a valorar el
trabajo que un plan como este requiere. Desde el principio la finalidad de esta
aplicacion no ha buscado mas que ayudar a mejorar la calidad de vida de sus futuros
usuarios. Desde el primer momento implanté en mi cabeza la idea de que esto no
era un proyecto para mi, sino que su finalidad era ayudar a los demas. Esto sin duda
ha supuesto un empuje de superacion y lucha constante, a pesar de que todos los
factores de victoria apuntaban en contra.

Desde el punto mas técnico, elaborar un trabajo como éste me ha ensefiado que
ningun proyecto es pequefio, por pequefios que sean sus objetivos. Es un duro
trabajo de investigacién y desarrollo, que requiere de una constancia y motivacion
enorme.

El tiempo en las FCT también ha influido mucho en mi forma de abarcar este
proyecto. He tenido la suerte de dar con un sitio en el que trabajan las mismas
tecnologias que yo habia planteado para mi proyecto, lo que me ha ayudado a
ampliar mis conocimientos y descubrir nuevas formas de entenderlas y utilizarlas.
Ver como se trabaja realmente en las empresas y cdmo se gestionan los proyectos ha
ayudado también a que comprenda como se han de plantear las fases y como
abarcarlas.

Asi mismo, me gustaria destacar también la labor de nuestros profesores, que han
estado siempre dispuestos a ayudarnos y atendernos (con extremada paciencia en
mi caso) tanto en las clases como en el periodo de FCT.

En resumen: superar el desarrollo de este proyecto ha sido una experiencia y supone

un orgullo para mi haberla podido llevar a cabo de forma, al menos personalmente,
satisfactoria.

Paula Estrada Vega
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IDEM.

) ANEXO |
GUIA DE USUARIO
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1DEM.

ACCESO Y REGISTRO

IDEM.

—_— e EvAL

T CONTRASENA

TS -~

Para acceder a la aplicacion deberas, en primer lugar, estar registrado. Si es asi, sigue
lo siguientes pasos.

1.- Introduce tu email en el campo sefialado.
2.- Introduce tu contrasefia.
3.- Pulsa acceder.

Si tus datos son correctos accederas a la aplicaciéon. De no ser asi, permaneceras en
la pantalla de login.

Si lo que quieres es registrarte, deberas pasar a la accion niumero 4. Esto desplegara
un nuevo formulario que podras utilizar para registrarte. Rellena los datos que se te
piden, y luego utiliza el botén que se indica en el paso 5. Si alguno de los datos no es
correcto seras informado, no te preocupes.
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IDEM.

NOMBRE
APELLIDOS
EMAIL
CONTRASERA

CONTRASENA DE NUEVO

dd/ mm/aaaa
-~ PROVINCIA — v

—SEXO — v

ACCEDE

RECUPERACION DE DATOS

REGISTRATE

Si lo que quieres es recuperar tus contrasefia porque la has olvidado, sigue el paso 1.
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IDEM.

1
—_— v

TS .

Una vez desplegada esta vista, deberas seguir el paso 1, e introducir el mail con el
que estas registrado. Luego sigue el paso 2. Comprobaremos si estas registrado en la
aplicacién. Te informaremos tanto si si como si no, y el caso de que si, te enviaremos
un email para que puedas restablecer tu contrasefia.

FUNCIONAMIENTO BASICO - PAGINA PRINCIPAL

IDEM. 1 2 =t

3 & perFIL 4= BUZON 5o saLIR

TP |- CATEGORIA - | - provinGiA - - 6

TE PUEDE INTERESAR

CLASES DE COCINA

DEMANDA

David Hidalgo

Barcelona

Cocina

2019-06-05

Me acabo de mudar y la verdad es que soy un poco negado para los
temas culinarios. Me preguntaba i alguien estaria dispuesto a quedar

algin dia los findes y enfarme algo. Obviamente los ingredientes los
PONgo Yo, pero podemos comernos lo cocinada juntos y pasar un buen

ratol

BASKET LOS DOMINGOS

OFERTA

URGENTE!! MUDANZA
ESTE DOMINGO!"!
DEMANDA

Juan Fernandez

Cuenca

Hogar

2019-06-05

Este domingo tengo que mover bastantes muebles a mi nueva casa. No
seria mucho rato, quiza un par de horas. S 05 apetece ayudar sabéis

como contactarme!

HABLAR INGLES

OFERTA

1.- Pulsando sobre el logo de la pagina accederemos siempre al inicio de la
aplicacion.
2.- Nos permitira registrar una oferta o una demanda, dependiendo de doénde
pulsemos.
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3.- Acceso a nuestro perfil.

4.- Acceso al buzon.

5.- Salida de la aplicacion.

6.- Mediante los filtros, nos permitira hacer una busqueda entre los anuncios
registrados. Puede ser de texto libre, de tipo, categoria, provincia 0 una combinacién
de ellas.

7.- El botdn Ver nos abrira la vista concreta de ese anuncio.

APUNTARSE A UN ANUNCIO

Para apuntarte a un anuncio, en primer lugar debes acceder a uno, como se indicaba
en el paso 7.

"JEM m & PERFIL =BUZON G SALIR

CLASES DE COCINA

David Hidalgo 1
2019-06-05
Zona: Barcelona

Categoria: Cocina

Me acabo de mudar  la verdad es que soy un poco negado para los temas culinarios. Me preguntaba si alguien estarfa dispuesto a quedar algin
dia los findes y enflarme algo. Obviamente los ingredientes los pongo yo. pere podemos comernos lo codnade juntos y pasar un buen rato!

Cantidad de participantes: 1 9

-
S

Una vez accedas simplemente has de pulsar el paso sefialado 2, y estaras
automaticamente registrado en ese anuncio.
Si pulsas sobre el nombre de usuario sefialado en el punto 1 accederas a su perfil.
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REGISTRAR OFERTA / DEMANDA

IDEM.

REGISTRAR OFERTA

\\\\\\\
— PROVINCIA -
— CATEGORIA —
CANTIDAD DE PARTICIPANTES

DESCRIPCION

1DEM.

& PERFIL ®&BUZON @ SALIR

o

oo

=]
ML

Para el registro de ofertas o demandas se deberd seguir el paso 2 explicado
previamente en el funcionamiento basico de la pagina principal. Una vez se acceda a
la nueva vista, simplemente habra que rellenar el formulario con los datos solicitados

y registrarlo siguiente la accién 1 explicada en esta captura.

CIERRE DE ANUNCIOS PROPIOS

Para cerrar aquellos anuncios que hayamos abierto, simplemente debemos acceder
a ellos. Podemos hacerlo desde la vista de nuestros anuncios en el perfil personal, o
accediendo a ellos desde la pagina principal o mediante la busqueda con la barra de
busquedas. Una vez que lo hayamos hecho, podremos observar que a diferencia de
los anuncios ajenos, la opcion que se ofrece en los nuestros es cerrar.

1DEM.

HABLAR INGLES

Lucia Pérez
2019-06-01
Zona: Barcelona

Categoria: Idiomas

inglés.

Cantidad de participantes: 5

Holall Estoy preparéndome para €l C1, y he pensade que seria buena idea mejorar mi inglés hablado en conversaciones casuales,
asi que me gustaria formar un grupo de conversacion para quedar todas las semanas y tomar un café mientras charlamos en

Paula Estrada Vega
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PERFIL PERSONAL
IDEM. TED SPERFIL ®&BUZON G SALIR

TUS DATOS

NOMBRE: Lucia

APELLIDOS: Pérez
EMAIL: lucia@mail.com Carmen Lopez del Val
PROVINCIA: Cuenca

FECHA DE NACIMIENTO: 1991-04-16
]_ David Hidalgo

B Pablo Solis

-2 Paua Etrod Vegs
TUS ANUNCIOS

AMIGOS

Juan Fernandez

Hablar inglés - Lucia Pérez -‘—3

PARTICIPANDO

Pintar paredes de casa - Juan Fernindez
Ayuda con oposiciones :5 - Carmen Lépez del Val

En el perfil personal podremos encontrar las siguientes funcionalidades.

1.- Edicion del perfil. Esto nos abrira nuevas opciones que nos permitiran modificar
nuestros datos.

2.- Borrado completo de nuestra cuenta.

3.- Acceso a los anuncios que tengamos abiertos.

4.- Anuncios en los que estamos participando.

5.- Lista de nuestros amigos. Podemos acceder a sus perfiles pulsando sobre su
nombre.

EDITAR DATOS PERSONALES

En el apartado anterior sefialamos en el punto 1 la edicion de datos personales. Si
pulsamos sobre el botén se nos mostrara una nueva vista en la que se cargaran
nuestros datos, y podremos editarlos. La accion 1 indicada abajo salvara los cambios.

|DEM DEERTE m & PERFIL =BUZON @ SALIR

EDITAR DATOS

NOMBRE: | wudia AMIGOS

APELLIDOS: Pérer Carmen Lépez del Val
Juan Fernsndez

EMAIL:

e David Hidalgo

PROVINCIA: CUENCA v Pablo Solis

Paula Estrada Vega

FECHA DE NACIMIENTO: 1670471991 o

- <«
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VISTA DE PERFILES DE USUARIO / ANADIR Y BORRAR AMIGOS

Para ver los perfiles de otros usuarios hay dos formas. Si se encuentra entre nuestros
amigos podemos acceder a ellos desde la lista de nuestro perfil, o desde la lista en
nuestro buzdn. Si no, la otra manera de acceder a sus perfiles es desde sus anuncios,
como explicabamos en el punto 1 del apartado Apuntarse a un anuncio.

IDEM. E m &PERFIL &BUZON G SALIR

SUS DATOS

NOMBRE: David
APELLIDOS: Hidalgo
PROVINCIA: Alava

SUS ANUNCIOS

Basket los domingos - David Hidalgo
Clases de cocina - David Hidalgo

GRS <«

Desde aqui y pulsando en el botdn 1, Afiadir amigo, este pasara a formar parte de
nuestra lista de amigos. Si el usuario cuyo perfil visitamos se encuentra ya esta entre
nuestros amigos, entonces la opcién ofrecida sera Borrar amigo.

”JEM m & PERFIL ®BUZON G SALIR

SUS DATOS

NOMBRE: David
APELLIDOS: Hidalgo
PROVINCIA: Alava

SUS ANUNCIOS

Basket los domingos - David Hidalgo
Clases de cocina - David Hidalgo

aTrTES <!
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BUZON

IDEM.

BUZON

ESCRIBIR MENSAJE
VER MENSAJES
VER ENVIADOS

Carmen Lopez del Val

Juan Fernandez
Pablo Solis

Paula Estrada Vega

David Hidalgo

MENSAJES
Prueba
Carmen Lépez del Val
2019.06.03
WVamos a probar

Prueba 2

David Hidalgo
20190603

Segunda preubade mensajes

Prueba 2
Carmen Lopez del Val
0000.00.00

Segunda prueba

OFERT/

DEMANDA

1DEM.

& PERFIL @ BUZON @ SALIR

Al acceder al buzén por defecto se mostraran nuestros mensajes recibidos.

En el menu de la izquierda, podremos encontrar las opciones de:

1.- Escribir mensajes.
2.- Ver mensajes.
3.- Ver enviados.

Si deseamos escribir un mensaje pulsaremos sobre la opcion 2. Esto desplegara el

menu para escribir mensajes.

IDEM.

BUZON

ESCRIBIR MENSAJE
VER MENSAJES
VER ENVIADOS

Carmen L6pez del Val

Juan Fernandez
Pablo Solis
Paula Estrada Vega

David Hidalgo

Paula Estrada Vega
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e

Destinatario: Carmen Lépez del val
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Para escribir y enviar un mensaje deberemos rellenar los datos. Estos son titulo, el
destinatario (que debera encontrarse en nuestra lista de amigos) y el mensaje. Si
pulsamos Enviar (1) el mensaje sera enviado al usuario.

Para ver los mensajes que hemos enviado, simplemente deberemos pulsar sobre Ver
enviados (3).

lDEM m & PERFIL % BUZON @ SALIR

BUZON

ENVIADOS

ESCRIBIR MENSAJE

'VER MENSAJES Quiero apuntarme!

Lucia Pérez

VER ENVIADOS 20190607

Me encantaria echarte una mano, podemos hablar sobre el tema por aquf si quieres ;)

Carmen Lépez del Val

Juan Fernandez
Pablo Solis
Paula Estrada Vega

David Hidalgo

CERRAR SESION / SALIR DE LA APLICACION

Para salir de la aplicacion solo deberemos pulsar sobre la opcién Salir que esta
siempre disponible en el menu de navegacidén. Esto cerrard nuestra sesion y nos
dirigira a la pantalla de Login.
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